Vil .4

ASPECTE SPECIFICE DESIGNULUI
VESTIMENTAR

VI1.4.1. Designul vestimentar

Design — este un termen contemporan care desemneaza ansamblul de conceptii si
procedee ce vizeaza proiectarea estetica a obiectelor de uz practic.

Fara denumire si program, designul a fost practicat in estetica tuturor marilor stiluri,
de la gotic la rococo, si reluat ca preocupare specializata incepand din a doua jumatate a
secolului XIX, o datd cu dezvoltarea societitii occidentale industrializate. Migcarea engleza
Arts and Crafts, dar mai ales Jugendstilul si Art Nouveau, prin Henry Van de Velde si altii,
apoi Bauhausul si De Stijlul, au gandit rolul designului din perspectiva unui ideal al unitatii
de stil, ca factor al realizarii ei.

Dupa 1950, in conditiile afirmarii impetuoase — mai ales in occident — a societatii de
consum §i concurentiale, a unei enorme diversificari stilistice pe plan artistic si a influentei
crescande a mass-mediei vizuale, creatia de design s-a dezvoltat ca activitate specializata,
prezentd mai ales in Invatdmantul artistic si avand o arie nelimitatd in optiunile stilistice,
concepute in raport cu adaptabilitatea lor, atat la functia obiectului respectiv, cat si la
atractivitatea lor publicitard sau pur decorativa.

Designul este deci un domeniu de creativitate cu artd, de producere a obiectelor de
serie utile, concepute prin interferenta teoriei culorii si formei plastice cu exigentele stiintei si
tehnicii, de proiectare amelioratd estetic, prin aceleasi interferente dintre artd, stiintd si
tehnica.

Designerul este un specialist care, prin pregatire, cunostinte tehnice si artistice,
experienta si sensibilitate vizuala, este capabil sa rezolve complexitatea problemelor legate
de alegerea materialelor, constructia, forma, culoarea, finisajul, decorarea produselor etc.,
care, de reguld, sunt realizate in serie, prin procedee industriale.

Obiectivul clasic al unui specialist in design era, In trecut, acela de a realiza desene,
schite ce trebuiau supuse aprobarii clientului sau realizatorului si care constituiau instructiuni
pentru fabricant. In prezent, designerului i se cere si trebuie s se implice in realizarea noului
produs, a noului model (prototip), pentru ca viziunea sa artisticd, imaginea si mesajul ce sunt
dorite a fi materializate i transmise consumatorului sa corespunda cu realitatea. Este
adevarat ca desenul ramane un instrument de lucru dar, de multe ori, ceea ce s-a pus pe hartie,
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ce s-a vazut intr-o imagine pland (bidimensionald) poate sd nu satisfacd in transpunerea
practica, care este cel mai adesea tridimensionala.

Ceea ce apare interesant in cazul profesiunii de designer este seductia pe care ea a
inceput s-o exercite de mai multe decenii incoace, probabil si datorita faptului cd initial nu se
punea problema unei pregétiri serioase, dobandite prin studii superioare. S-a creat astfel
impresia ca oricine doreste si ajunge in situatia de a se afirma ca atare poate deveni designer,
dorinta §i conjunctura favorabild fiind considerate elemente esentiale. De aceea,
neintelegdndu-se bine importanta noii profesiuni, slujitorii acesteia ajung sa fie recrutati
(chiar si astazi) dintre ingineri, arhitecti, pictori, sculptori, artisti decoratori etc. Evident, in
planul productiei industriale, consecintele unei atari situatii, atunci cand ea este creatd, nu pot
fi decat daunatoare.

Designerul va avea mereu in vedere faptul cid produsul nou creat trebuie si
corespunda exigentelor economiei de piatd, asigurnd, cu investitii nu prea mari, beneficii
importante. in aceeasi ordine de idei, intervine si problema concesiilor care ar putea fi facute,
eventual, gusturilor estetice ale consumatorilor. Ceea ce il intereseaza pe omul de afaceri este
ca produsul sa se vanda, deci, dacd o anumita ,,infatisare” a acestuia ,,face ca el sa se bucure
de succes comercial.

Din punct de vedere estetic, designerul autentic nu trebuie niciodatd confundat cu
persoana careia i s-a intdmplat sa@ nimereasca forma adecvata unui produs. Noul specialist se
defineste, inainte de toate, ca persoand constientd de importanta sociald a fiecarei forme
functionale pe care urmareste s-o realizeze, obiectele produse in serie, dupa prototipul creat,
fiind chemate sa introduca un plus de confort, un plus de frumusete, chiar si un plus de ordine
in viata oamenilor. Respectivele produse trebuie, prin urmare, sa corespunda devenirii
generale a gusturilor estetice, aspiratiilor nutrite de catre cei in posesia carora, pana la urma, e
necesar sa ajunga.

Uneori, se comite o eroare cand se considera designul drept o meserie oarecare, ce
poate fi insusita fard dificultate de catre oricine doreste si considerd ca are vocatie. Chiar si
atunci cand la conceperea si proiectarea produsului participa si alti specialisti, constituind
impreuna cu designerul o singurd echipd, acestuia din urma i revine totusi principala
raspundere. El asigura acele conexiuni necesare intre toti factorii, de mai mare sau mai mica
importantd, implicati in crearea noului produs.

Pe langa faptul ca are datoria sa fie permanent informat in legatura cu cele mai reusite
produse existente pe piata internationald, cu cele mai recente tendinte care se manifesta in
creatia de forme industriale, designerul raméane prin excelenta specialistul a cérui activitate
are caracter practic.

Lumea de astazi se afld inca in cautarea unei intelegeri cat mai corecte a profesiunii de
designer si a statutului ce trebuie recunoscut noului specialist.

Designerul este unul dintre angajatii cei mai importanti ai oricdrei societati
comerciale, deoarece si de calitatea muncii sale depinde soarta, renumele acesteia. In tarile
dezvoltate, cu experientd 1n economia de piatd, designerul este subordonat direct
managerului si coordoneaza departamentul de design in cadrul ciruia se concept si se
realizeaza noile produse (prototipuri).

VIL.4.2. Aspecte ale designului vestimentar

Cu totii avem nevoie de imbracaminte in viata noastra de zi cu zi. Bine aleasa, cu un
design adecvat, imbracamintea poate fi o sursa de placere, confort si sprijin. Acum, mai mult
ca oricand, cu totii suntem liberi s ne imbracdm asa cum ne place. Deciziile personale ale
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fiecarui purtator pot constitui obiectul unor studii fascinante. Unele analize realizate pana in
prezent au aratat ca orice produs de Imbracaminte presupune cel putin cateva din elementele
ce urmeaza (intr-o prezentare extrem de succintd):

FUNCTIONALITATE — corespunzatoare — climei
— tipului de imbracaminte
— potentialului purtdtor
(conditiei de stare a organismului)

MODA - schimbiri esentiale — din motive economice
— pentru a combate stagnarea
— pentru placere si stimulare
— adecvate transformarii stilului de viata

ADECVANTA — (aceasta depinde de tendintele  — pentru imagine (aspect)
curente din moda si de — pentru confort
dimensiunile corpului omenesc) — pentru siguranta purtatorului
— prin utilizarea adecvata a proprietatilor
materialelor si o proiectare corespunzétoare

INFRUMUSETARE - produse de imbriciminte — prin culoare
care sd avantajeze — prin material
purtatorul — prin model (cu alte cuvinte prin
design)
— utilizarea tehnicilor de — pentru batrani
,camuflare* — pentru invalizi

— pentru conformatii cu ,,probleme*
— pentru timpul liber etc.

FLER - corespunzator destinatiei si situatiei
— starea (dispozitia) de moment
— aspect placut in totalitate

AMUZAMENT - in concordanta cu  — tendintele curente ale modei
— varsta purtatorului
— durata de viata a produsului
— pretul produsul

In mod cert, oricine poate crea produse de imbriciminte, dar nu oricine poate fi in
mod automat un bun designer. Aceasta cere perspicacitate si experienta, abilitatea de a sti ce
este bun si ce nu este bun in design, de a alege ceea ce este practic si realizabil de ceea ce este
inaplicabil. De asemenea, importantd este §i perceperea instinctiva a ceea ce este corect i
adecvat pentru un anumit moment. Un bun designer are un fler deosebit in combinarea
materialelor si a culorilor, 1n construirea formelor, cét si in imbinarea modei cu functionalul
(moda, fara sa tina cont de functionalitate, devine ridicold; functionalitatea fara moda este o
oportunitate irositd). Efectele vizuale atractive sunt fara valoare dacd produsul de
imbracaminte este inconfortabil la purtare sau daca nu isi indeplineste functiile sale. Pentru a
avea succes, un produs trebuie sa fie bine proiectat, sa aibd un design corespunzator sub trei
aspecte: functional, structural si decorativ, in aceasta ordine a importantei lor. Produsele de
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imbracaminte cu cel mai mare succes pe piata sunt cele care Imbina in mod fericit aceste trei
aspecte, atat de bine, Incat sd para in mod natural o unitate, iar fiecare aspect sa se dezvolte in
asa fel incat sa vind in completarea celorlalte. Multe parti sau elemente constituente ale
imbracamintei, sau chiar produse in intregime, pot incorpora toate aceste aspecte sau doar
doua dintre ele. Produsele bine proiectate, cu un design bun, aratd ceea ce sunt in realitate,
intr-un mod foarte atractiv.

Etapele procesului de design (stabilirea criteriilor, planificarea, executarea si
evaluarea) sunt realizate in limitele aspectelor functionale, structurale si decorative.
Designerul va stabili criteriile sau cerintele functionale ale noului produs ce se dezvolta.
Planurile privind structura si constructia produsului de imbracaminte trebuie sa-i asigure
functionalitatea, iar cele privind aspectele decorative trebuie sa satisfacd atat criteriile
functionale, cét si cele estetice. Pe timpul utilizarii, ansamblul vestimentar este apreciat sub
toate aspectele — functional, structural si decorativ —, iar de modul in care raspunde la toate
aceste cerinte depinde succesul sau esecul sau.

VII.4.2.1. Aspecte functionale

Aspectele functionale ale designului se referd la modul in care un produs , lucreaza®,
priveste imbracamintea, ele se pot referi atat la parti, elemente ale acesteia, cat si la intregul
produs: un buzunar functional tine anumite lucruri; fermoarele, nasturii si butonierele
functionale permit descheierea si incheierea produsului (imbracarea si dezbracarea acestuia),
iar exemplele pot continua. Unele functii sunt comune aproape tuturor produselor de
imbracaminte, in timp ce altele sunt specifice doar anumitora.

Cerinte generale

a. Toate produsele de imbracaminte trebuie sd permita corpului sa se miste, ceea ce
presupune luarea in considerare a diferitelor modificiri dimensionale in dinamica.
Designerul trebuie sa cunoasca si sa tina cont de aceste modificari.

b. Toate produsele de imbracaminte sunt medii de schimb de caldura, umiditate i aer
intre corpul omenesc si mediul sdu ambiant; prin aceasta ele pot genera anumite reactii
fiziologice ale organismului. In acest context, intervin aspectele legate de asigurarea
confortului la purtarea imbracamintei, in anumite conditii de mediu si/sau de stare a
organismului [4]. Din punct de vedere functional, imbriacamintea poate proteja corpul
omenesc de actiunea mediilor cu temperaturi extreme, vantului, umiditatii, radiatiilor,
insectelor, bacteriilor, produselor chimice etc. Imbracimintea (echipamentele) cu destinatie
speciald poate oferi protectie fata de socurile electrice, foc, gaz, presiuni extreme ale aerului
sau apei etc.

Materialele textile utilizate la realizarea produselor de imbracaminte sunt un amestec
de aer si fibre, in care fibrele domina prin masa si vizibilitate, iar aerul prin volum. Aceasta
combinatie de aer si fibre este mediul cu care designerul creeazd un ambient functional ce
interactioneaza cu pielea si cu miscarile corpului.

c. Imbracamintea trebuie si asigure siguranta purtitorului in conditii de risc sau fata
de anumite pericole. De exemplu, esarfele prea lungi sau cravatele, manecile sau pantalonii
foarte largi pot constitui pericole in dreptul rotilor sau masinilor in miscare, a usilor batante
etc. Imbracimintea prea ajustatd, curelele sau sireturile prea strinse pot afecta circulatia
sanguina si implicit confortul persoanei care le poarta si pot fi chiar ddunatoare organelor
interne.
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Exemplele in acest sens pot fi extrem de numeroase; se poate spune deci ca
imbracadmintea bine proiectatd sub aspect functional elimind toate aceste neajunsuri posibile
si poate asigura astfel confort, eficientd si sigurantd.

Cerinte specifice

Imaginea unui consumator obisnuit se refera la un adolescent sau adult, normal din
punct de vedere fizic, care foloseste de obicei imbracaminte de zi sau de seara. Aceste grupe
constituie un segment major al pietei produselor de imbracaminte, desi existd multi alti
oameni care au alte necesitati. Unele cerinte speciale sunt create de conditii temporare — cum
ar fi un brat rupt, graviditatea, sau o ocupatie speciala —, pe cand altele, cum ar fi cele ce
rezultd din anumite deficiente sau anomalii, pot fi permanente. Persoanele cu necesitati
speciale cer si meritd o atentie sporita, ele doresc, de asemenea, sd se simta bine in
imbracdmintea purtata, sa fie chiar atragatoare si sa obtina acceptul societatii in care traiesc.
In acest sens, anumite elemente si principii ale designului vizual pot crea iluzii optice si
efecte fizice si psihologice.

Dintre persoanele care cer o imbracaminte speciald, pot fi amintite cele cu anumite
ocupatii, cele cu handicap, copiii, femeile insdrcinate, batranii. Pentru fiecare dintre aceste
categorii, corecta proiectare sub aspect functional, luandu-se in considerare caracteristicile si
necesitatile purtatorului, este extrem de importanta.

Imbricamintea (cu destinatie) special cere o atentie sporita si conditii de executie
deosebite. Supravietuirea astronautilor sau a celor ce se scufunda in adancul apelor depinde
de imbricamintea purtati (echipamente speciale). in cazul sportivilor de performanta,
imbracamintea trebuie sd asigure, printre altele, confort la purtare, protectie, libertate in
miscare etc., cat si o identificare vizuala usoara.

Adeseori, alegerea facutd de un consumator neavizat este o problema la fel de
spinoasd ca cea creatd de un design necorespunzator. Au fost semnalate numeroase probleme
rezultate din incorecta proiectare sau folosire a imbracamintei; atat designerii si proiectantii,
cat si consumatorii, trebuie sa fie preocupati de siguranta oferita la purtarea imbracamintei.

Activitatile si conditiile de purtare diferite cer, la randul lor, anumite tipuri de
protectie si libertate in miscare, care dicteaza functiile specifice ale unor produse de
imbracaminte. De exemplu, un costum de baie trebuie sd asigure, sub aspect functional, o
libertate de miscare deplind, mbinata cu asigurarea confortului i a unei anumite protectii, o
uscare rapida, cresteri in greutate si volum la udare minime, rezistentd la actiunea apei,
soarelui, sarii sau produselor chimice etc. Trebuie precizat faptul ca apar deosebiri in ceea ce
priveste criteriile functionale, intre costumele de baie destinate sportivilor de performanta
(competitiilor) si cele purtate la plaja. Astfel, se poate spune ca destinatia si functionalitatea
unui produs de imbracdminte determind acel potential de actiune pentru care trebuie sa se
asigure o corecta proiectare, un design corespunzator.

In timp ce cea mai mare parte a atentiei a fost acordatd in trecut imbricamintei
exterioare, cerintele specifice legate, de exemplu, de lenjeria de corp (intimd), ciorapi,
produse de galanterie si alte accesorii, pentru toate categoriile de varste si ocupatii cer, de
asemenea, o atentie constantd din partea designerilor si a producatorilor.

VI1.4.2.2. Aspecte structurale

Aceste aspecte ale designului se referd la modul in care un produs este construit pentru
a-si indeplini functiile sale; ele determina liniile structurale si formele elementelor (partilor)
constituente, cum vor fi corelate unele cu altele, cum se va asigura corespondenta
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dimensionald, unde si cum vor fi plasate elementele de Inchidere etc. Maxima arhitectului
Frank Llyod Wright potrivit careia ,,forma urmeaza functia“, se aplica si in vestimentatie.
Designul cu cel mai mare succes este, adesea, acela care intruneste criteriile functionale si 1si
atinge scopul printr-o forma simpla, iar prin onestitatea structurald si aparenta simplitate are
o mare frumusete si ddinuie, eventual, in timp.

Aspectele structurale trebuie sa tina cont de cerintele functionale si de configuratia si
dimensiunile corpului omenesc. Probabil ca cea mai grea incercare in designul vestimentar
este aceea de a transpune un material textil plat, bidimensional, intr-o creatie tridimensionala,
o structura capabild sd includd volumul corpului omenesc, sd fie in conformitate cu
contururile acestuia §i sd permita, in acelasi timp modificari in pozitie i dimensiune.

Un produs de Tmbracaminte trebuie sd permitd efectuarea anumitor migcari, cat mai
usor posibil, pastrandu-si in acelasi timp forma; aceasta depinde si de modul in care sunt
folosite elementele vizuale ale designului: linie, suprafata, forma, contextura etc. Calitatile
materialelor textile si modul in care acestea sunt ,.exploatate” in realizarea noului produs
prezintd, de asemenea, o deosebitd importanta.

Numarul, tipul si directiile liniilor si formelor constructive determind functionalitatea
produsului si compozitia vizuala. Oriunde, o tehnica constructivd, cum ar fi o linie de
asamblare sau o pensa, este vizibila, ea este atat structurald cat si decorativa. Fiecare detaliu
sau element structural trebuie sd fie ,,onest™ scopului sau, celorlalte parti (elemente) ale
imbracamintei si corpului care il sustine (pe care va sta), pentru a asigura armonia
functionald, structurala si decorativa.

VI1.4.2.3. Aspecte decorative

Aspectele decorative ale designului se refera doar la infatisare, la efectele vizuale; ele
nu afecteaza nici corespondenta dimensionald, nici performanta, insa sunt subordonate si
trebuie s fie in armonie atat cu aspectele functionale, cat si cu cele structurale.

Exista trei modalitati generale de a Incorpora aspectele decorative in cele structurale:

a. prin culoarea si desenul materialului textil;

b. prin detalii sau elemente constructive (de exemplu: diferite cusaturi sau asamblari
ce pot avea si rol decorativ, broderii, unele elemente de inchidere, falduri, pliuri, zone
incretite etc., chiar anumite elemente de produs, cum ar fi gulerele sau mansetele, pot avea
mai mult rol decorativ, decat structural);

c. prin elemente decorative aplicate pe suprafata produsului de imbracaminte complet
structurat (de exemplu: dantele, sireturi, panglici, funde, nasturi, butoni, capse, broderii etc.).

Produsele cu un design bun, bine proiectate, pot oferi suficienti stimuli vizuali placuti
prin liniile si formele structurale, culorile interesante ale materialelor, contexturile folosite cu
imaginatie, astfel inct nu sunt necesare (prea multe) elemente decorative; daca acestea sunt
folosite, trebuie luate in considerare mai multe criterii (vezi si paragraful VI1.4.5.1.):

a. Aspectele decorative trebuie sa fie in concordantd cu cele functionale si structurale.
Elementele decorative care au o legaturd clard si logicd cu structura produsului ofera
satisfactie vizuala si psihologica. Daca insa elementul decorativ este aplicat la Intdmplare —
nu are nici-o legatura aparentd cu structura si nici nu creeaza efecte placute — utilizarea lui nu
este justificatd si nu existd nici un motiv pentru a-1 include in produs. Elementele decorative
aplicate trebuie sd fie in concordantd cu liniile structurale, sa fie placute prin marimea si
forma lor si sa fie corelate atat cu produsul de imbracaminte, cat si cu zona corpului pe care o
acopera.
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b. Elementele decorative nu trebuie folosite niciodatd pentru a camufla defectele de
executie sau lipsurile structurale.

¢. Elementele decorative nu trebuie sa fie, sau si pard a fi, ceva atasat sau gandit in
cele din urma, o completare tarzie; ele au succes numai dacd apar ca o parte integrantd a
structurii produsului §i ca o completare a acesteia si a purtatorului.

d. In concordantd cu asa numita ,,onestitate” a designului vestimentar, elementele
decorative care au si rol functional (cum ar fi elementele de inchidere) trebuie sa-si
indeplineasca cu adevarat functiile lor.

e. Designul presupune un anumit ,,control” si anumite limite in ceea ce priveste
amplasarea elementelor decorative si dimensiunile acestora, imprastierea ornamentelor
creeazd o imagine dezordonatd, confuza si sugereaza nehotarare si, n acelasi timp, prezenta
prea multor elemente decorative distrage atentia de la un punct focal, generand astfel
confuzie vizuala sau un aspect obositor.

f. Adeseori, cu cat elementele decorative sunt mai putine si mai abstracte, cu atit
produsul de Imbracaminte pare mai enigmatic, mai interesant. Decoratiile care reprezinta
clar, de exemplu, pui sau giini stilizate, timbre postale, vesela etc., ajutd la stabilirea
destinatiei produsului si sugereaza un anumit context de utilizare. Produsele de imbracaminte
cu o structurd simpla si bine proiectatd, realizate din materiale textile cu o contexturd
adecvata si care prezinta o cantitate mica de elemente decorative abstracte, pot fi completate
cu anumite accesorii detagabile.

VII1.4.3. Un cadru conceptual pentru designul
vestimentar

Pentru ca un produs de imbracaminte sa fie predestinat succesului pe piatd, nu este
suficient aportul celor mai talentati, mai experimentati designeri. Ideea de valoare a
produsului, cea care convinge de fapt consumatorul, care ii trezeste dorinta de a cumpara,
deci care in ultima instantd motiveaza produsul, trebuie sa poatd ajunge la omul obignuit. Din
pacate, nu exista, decat foarte rar, idei de valoare care sa se impuna de la sine, acestea trebuie
sd cadd intr-un anumit ambient al cunoasterii, pregatit anume sa intre in rezonanta cu ea.
Daca nu existd un astfel de ambient, atunci trebuie generate, Intre creatorul de produse —
designer — si consumatorul de produse, acele fenomene ale comunicarii, capabile si
amplifice semnalul ideii de valoare.

Un model de evaluare a necesitatilor si dorintelor consumatorului, utilizatorul de
imbracaminte, cuprinde consideratii functionale, expresive i estetice (modelul F.E.E.).

Daca, de exemplu, atentia este orientata spre necesitatile vestimentare ale persoanelor
cu handicap fizic, imbracamintea ce trebuie conceputd, creatd si proiectatd in mod special,
avand in vedere aceastd categorie aparte de purtdtori, poate fi denumitd , imbracidminte
functionald®. Totusi, solutiile pentru astfel de probleme nu sunt deloc simple si nici
recunoscute ca fiind strict functionale, deoarece i persoanele cu anumite necesitati nu doresc
o imbracaminte functionala care si fie neatragdtoare, sau care sid confere o imagine
stigmatizata. Prin urmare, designerii trebuie sd creeze modele care sa fie atractive si
acceptabile chiar §i pe corpurile care nu sunt in conformitate cu anumite contururi fizice,
suprafete sau miscari, cu alte cuvinte, care se abat de la normal sau de la un anumit ,,ideal de
frumusete®. Iatd de ce se cere gandit si realizat un cadru conceptual general, care sa poata fi
aplicat in creatia oricarui tip de vestimentatie, inclusiv imbracamintea destinatd persoanelor
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ale caror necesitati nu se Intdlnesc de obicei pe piatd si prin urmare este consideratd o
imbracaminte ,,speciala“.

intr-o lume aflatd intr-o rapida transformare, oamenii cautd, in general, ordine si
simplitate. In consecintd, se poate propune un cadru conceptual simplu, ce poate fi adaptat cu
usurinta oricarei situatii, deoarece creatorii se confrunta cu noi ,,provocari* ale designului
de-a lungul intregii lor cariere si trebuie si sintetizeze informatii dintr-o mare diversitate de
domenii.

In acest context, poate fi prezentat un cadru conceptual si educational in ceea ce
priveste designul vestimentar. Acest cadru incorporeaza un model care combind toate
consideratiile functionale, expresive si estetice i poate fi aplicat tuturor categoriilor de
design vestimentar, chiar si modei. Metoda propusd pune, de asemenea, accent pe
dezvoltarea gandirii creatoare.

Modelul F.E.E. pentru analiza necesititilor consumatorului. Punctul forte al
acestui cadru conceptual este un model de analiza a necesitatilor consumatorului, care ajuta la
dezvoltarea criteriilor in design, pentru o mare diversitate de tipuri de purtatori si implicit de
produse de imbracaminte (fig. VIL. 4. 1.).

Consumatorul tintd. Consumatorul tintd, utilizatorul avut in vedere, este miezul,
centrul modelului. Inainte ca designerii sa poatd analiza nevoile si cerintele consumatorului
tintd, ei trebuie sa dezvolte un profil al utilizatorului de imbracaminte. Profilul poate include
informatii demografice si psihografice, caracteristici fizice (conformatie), activitati si

O . RO\ f
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Fig. VI1.4.1. Modelul F.E.E.
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preferinte. Definirea consumatorului tintd poate implica clarificarea nevoilor si dorintelor
consumatorului in contextul unei anumite situatii de utilizare. Consumatorul tinta poate fiun
individ sau un grup de indivizi.

Cultura. Comportamentul uman vizavi de imbracaminte, care implicd modul de a ne
imbréca, are loc intr-un anumit context cultural. Iatd de ce, in modelul prezentat, cultura
incercuieste consumatorul tinta.

Cultura actioneaza ca un filtru intre utilizatorii probabili de imbracdminte si
necesitatile sau dorintele legate de produsele vestimentare. Cultura influenteaza ceea ce
consumatorii considera a fi optiuni acceptabile in rezolvarea diverselor probleme in design.
Designerii trebuie sa fie astfel atenti la ramificatiile culturale, atunci cand definesc profiluri
de utilizatori si cand le stabilesc necesitatile si dorintele.

Criterii in design. Identificarea nevoilor si dorintelor consumatorilor ofera un mijloc
de stabilire a unor criterii in design. Dupd cum s-a vazut in modelul F.E.E., acestea sunt
clasificate 1n trei categorii: functionale, expresive si estetice. Interesele specifice in cadrul
fiecarei categorii variaza atat de la consumator la consumator, cat si de la un produs la altul.

Consideratiile functionale, asa cum s-a mai precizat, se refera la utilitatea produsului
de imbracaminte si implicit la functiile acestuia. Protectia, confortul, utilitatea si comoditatea
sunt exemple de necesitati functionale ce trebuie cautate. Unele produse sunt denumite, in
limbajul curent, chiar prin termeni ,,functionali*: haina de ploaie, lenjerie calduroasa etc.
Trebuie astfel evidentiatd importanta luarii in considerare a cerintelor legate de anumite
conditii de utilizare (purtare) in dezvoltarea imbracamintei functionale.

Influenta culturii asupra consideratiilor functionale, desi nu intotdeauna evidenta, se
regaseste n garantarea recunoasterii acestora. Cultura determinad anumite utilizari (obisnuite)
pentru produsele de imbracaminte si anumite forme tipice. Nu toti oamenii au cautat protectie
fatd de aceeasi factori de mediu si nici nu au Tmpartasit idei similare In ceea ce priveste
utilitatea imbracamintei.

Consideratiile expresive se referd la aspectele comunicative, simbolice ale
imbracamintei.

Cercetatorii au demonstrat cd imbricamintea transmite o varietate de mesaje, atat
despre ea insasi, cat si despre purtitor. Imbracimintea este ,,un simbol* pe care privitorii il
pot interpreta potrivit unei varietati de intelesuri, care sunt directionale din punct de vedere
cultural. Unii consumatori cautd, mai ales, produse care si ,transmita* anumite mesaje i,
uneori, un astfel de produs (dintr-un magazin) pare sa strige ,,eu sunt!“, deci este exact ceea
ce se potriveste, ceea ce corespunde ,,imaginii“ dorite. Existd 1nsd si situatii in care
persoanele, care sunt obligate sa poarte o uniforma, doresc totusi o oarecare afirmare vizuala
a individualitatii, a personalitatii lor.

Consideratiile estetice se adreseaza dorintei, ndzuintei umane spre ,idealul de
frumusete* si, in acest sens, produsele de imbracaminte modelate de ména designerului pot fi
adevdrate obiecte de artd. Cerintele estetice se refera la arta utilizarii elementelor (linie,
forma, culoare, material etc.) si principiilor in design, care sd conduca la crearea unui produs
incéntator, fascinant, uimitor. Cu toate acestea, reactia consumatorilor in fata noilor produse
de Tmbracaminte este determinata de contextul unor ,,standarde® culturale de frumusete, care
se pot schimba in timp.

Cele trei tipuri de consideratii nu sunt exclusiviste, ci ele se Interpatrund sau se
interfereaza in diferite moduri, in functie de diferitele categorii de consumatori tinta si de
contextul cultural.

Designul vestimentar este deci un proces creativ care presupune rezolvarea unor
probleme extrem de diverse si de complexe.
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VI1.4.4. Procesul de design

Designul poate avea doud semnificatii: de produs si de proces.

Ca produs — designul este de fapt rezultatul final, un asa numit ,aranjament
intentionat“ care s-a concretizat In urma unei activitati de creatie dirijata, planificata.

Ca proces — designul este din nou planificare si organizare (in scopul atingerii unor
obiective, in concordantd cu anumite aspecte particulare presupuse de fiecare categorie de
produse), dezvoltare si, nu 1n ultimul rand, creatie (fig. VI1.4.2.).

{ I ’ ! |
Identificarea || Idei | Cristalizarea |, |Dezvoltareal
prObli??lel reliminare | |ideii de produ

ltareal , |Eyalyare| » | Tmple-
prototipului mentare|

Modelul

Fig. VI1.4.2. Un cadru conceptual pentru procesul de design.

Procesul de design incepe cu prospectarea pietei si continud cu lansarea unor noi
stiluri, dezvoltarea unor modele originale, atingerea obiectivelor economice si realizarea de
noi produse care sd aiba succes comercial. Sistemul feed-back, conexat atat cu domeniul
productiv, cat si cu pietele de desfacere, trebuie sa functioneze permanent, pana cand ultimul
produs dintr-o anumita colectie, dintr-un anumit sortiment, s-a vandut.

Identificarea problemei. Procesul de design incepe cu faza de identificare a
problemei care incorporeaza stadiile de acceptare a unei teme, analiza si definirea sa. Atat
utilizatorii de produse de imbracaminte, cat si designerii, pot initia aceastd etapa in timp ce
observa, accepta si cautd rezolvarea unei anumite probleme.

Pentru designerii care creaza produse de imbracaminte ce se adreseaza masei mari de
consumatori, ,,problema® constd in dezvoltarea unei colectii sezoniere pentru o anumita
»piatd tintd“. O datd ce designerul acceptd responsabilitatea situatiei, ,,problema‘ devine
»generatorul intregului proces de design. In timp ce este definita natura problemei ce
urmeaza a fi solutionatd, sunt analizate dorintele si nevoile utilizatorului si tendintele
manifestate in moda. Designerul defineste astfel criteriile F.E.E. in concordantd cu
consumatorul tintd si cu intregul context al procesului de creatie. Specificitatea in stabilirea
criteriilor variaza de la caz la caz, de la o ,,problema“ la alta.

In stadiul al doilea al procesului sunt generate idei preliminare pentru a atinge telurile
dorite. In aceastd etapd, cea mai creativd, sunt produse solutii prin tehnici ca: schite,
inspiratie bruscéd, cercetare, studiu, sesiuni de Intrebari si raspunsuri etc. Accentul cade pe
nonjudecata, nonconformitate, fantezie creatoare, dezvoltarea de solutii multiple. Rezultatele
pot fi atat vizuale, cat i verbale. Acest pas corespunde cu stadiul de ,,ideatie”— ,,imaginatie®.

Cristalizarea ideii de produs descrie acea etapa a procesului in care ideile preliminare
sunt supuse unei analize minutioase; in acest scop sunt stabilite prioritatile in consideratiile
F.E.E. Unele idei preliminare sunt modificate, altele sunt Inlaturate, altele sunt selectate
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pentru o dezvoltare ulterioara. in aceastd etapd, designerii aplica criteriile F.E.E. si se
confrunta cu problemele ridicate de productie (dezvoltarea industriald), de constrangerile de
pret, de concurenta.

Aceasta etapa trebuie sd se concretizeze in cateva idei, modele, care apoi vor fi
evaluate si testate.

In stadiul dezvoltirii prototipurilor sunt incercate ideile cele mai promititoare.
Prototipurile pot fi mostre de produse vestimentare sau de ansambluri vestimentare.
Realizarea mostrelor din materialele selectate este folosita si in scopul stabilirii celei mai
adecvate variante constructive, tehnologii de realizare si de finisare, compatibilitatii dintre
materialele din structura produsului sau chiar a ansamblului vestimentar. In aceasti etapa
sunt aplicate sau verificate standardele impuse (daca astfel de standarde exista).

Evaluarea prototipului consta in aprecierea acestuia In concordantd cu criteriile si
standardele stabilite in stadiile de identificare a problemei si de dezvoltare a prototipului. De
aceea, fiecare prototip va fi apreciat si dupd succesul inregistrat in ceea ce priveste
satisfacerea cerintelor functionale, expresive si estetice.

Evaluarea prototipului presupune atat o analiza subiectiva, cat si o analiza obiectiva,
in urma carora pot fi cerute anumite modificari (daca este cazul). Orice conflict intre criteriile
F.E.E., care a ramas nerezolvat, poate conduce la modificari ale prototipului, care trebuie
facute Tnainte de lansarea noului model in productia de serie.

Implementarea — sau altfel spus ,,dezvoltarea industriala“ a prototipului, reprezinta
punctul culminant al procesului de design. Acest stadiu nu poate fi atins dacd nu au fost
parcurse toate stadiile anterioare, pentru a ,,rafina“ designul final.

Procesul de design poate fi fara finalitate daca solutiile adoptate nu vin in
intampinarea cerintelor consumatorilor, a directiei sau a termenului industrial final.
Informatiile oferite sau culese de la consumatori influenteazd modificarile ce intervin in
design.

Procesul de design este deci legat, in mod critic, de dezvoltarea produsului pentru
pietele tintd. Indiferent de modul in care este definitd o piata, cerintele consumatorilor vor fi
satisficute numai prin stabilirea unui raport armonios intre toate aspectele: functionale,
expresive, estetice, tehnice, economice.

-

D?si%n — Productie — Piata

Aceasta vedere de ansamblu, extrem de succintd, a procesului de design pare sa fie cea
mai validd, cea mai reald in majoritatea domeniilor productive, deci si in industria de
confectii textile. Dupd cum s-a mai amintit, limitarea si abordarea designului numai la/sub
anumite aspecte, cel mai adesea a celor artistice, poate conduce la rezultate nefericite, chiar la
conflicte intre manager si designer. In unele situatii poate s apard o formi de asa-numit
»elitism® din partea designerului, care inhiba si stopeazd conexiunea, comunicarea dintre
domeniul designului si industrie. Dar, in aceeasi masura, se poate spune ci realizarea noilor
produse, necesitatea atingerii obiectivelor economice, pot ,,dilua“, modifica uneori conceptul
original (initial), astfel incat contributia designerului sd pard inutild sau chiar nedorita.

Procesul de design trebuie, asadar, sa fie un proces integrator, puternic incorporat in
activitatea productiva.
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VII1.4.5. Elemente si principii specifice designului
vestimentar

Imbracamintea este un mijloc (din multe altele) prin care componentele artistice sunt
ilustrate, percepute si experimentate. Prin designul vestimentar, ochii nostri pot fi captati de
variatiile subtile ale liniei, culorii, formei, contexturii etc., care contribuie astfel si la
dezvoltarea cunoasterii elementelor similare din alte forme artistice; el este cel care conduce
la crearea unor imagini plastice minunate, la succesul noilor produse pe piatd. Un studiu al
acestui complex domeniu poate contribui atat la adancirea aprecierii estetice a vestimentatiei,
cat si la sporirea bogdtiei vizuale a intregului nostru ambient.

In realizarea designului unui produs, creatorul (designerul) se poate folosi de o capti-
vantd si incitantd arie de mijloace plastice si de o serie de linii orientative in utilizarea acestora.

VII1.4.5.1. Elemente plastice in designul vestimentar

Elementele designului vizual au fost definite ca fiind ingredientele de baza,
componentele sau mijloacele prin care se realizeaza designul. Acestea sunt: linia, suprafata,
forma si silueta, culoarea, materialul textil, elementele decorative. Fiecare dintre aceste
elemente posedd anumite caracteristici, fascinante i excitante, care nu se regisesc la
celelalte elemente.

Elementele designului sunt deci unice si particulare, iar cel ce le utilizeaza trebuie s
fie familiar cu calitdtile si variantele lor, vocabularul si conceptele acceptate — pe scurt, cu
limbajul designului — pentru a intelege intregul potential al fiecdrui element si, la fel de
important, limitele sale.

Un anumit mod de utilizare a unui element conferd un anumit efect in orice conditii,
pe cand alte modalitati de utilizare creeaza un anumit efect numai in anumite conditii. Desi
elementele sunt unice si fundamentale, ele nu sunt intotdeauna exclusiv mutuale; de
exemplu, forma nu poate exista fara linie §i suprafatd, culoarea depinde de lumind etc.
potentialului lor individual, ci si a interactiunii lor, a excelentelor modalitati de combinare
sau de Inlantuire.

in cele ce urmeazi se va face o scurtd analizd a acestor elemente, in cadrul cireia
prezentarea liniei, suprafetei si a efectelor spatiale furnizeaza cadrul sau fundalul pentru
analiza formei, iar intelegerea rolului/efectelor luminii ridicd la un alt nivel modul de
apreciere a culorii §i a contexturii. Toate elementele au o anumita influenta asupra desenului
materialului textil care, din punct de vedere tehnic, nu este un element simplu, ci un
aranjament al altor elemente pe/sau intr-o suprafatd; totusi, in practica, el este tratat ca un
element, un ingredient unic in design. Definirea elementelor si explorarea calitétilor si
dimensiunile lor, a modului in care acestea pot fi utilizate in design, sunt tot atit de
importante ca si analiza efectelor lor, fizice si psihologice. Toate elementele poartd ambele
tipuri de efecte amintite, care, la rindul lor, sunt critice In ceea ce priveste actiunea globala a
unui produs de imbracaminte. Efectele fizice vizuale, care includ iluziile optice, sunt cele ce
creeazd modificari aparente ale indltimii, ale ,greutatii, ale conturului figurii, ale
proprietatilor culorii sau contexturii etc. Efectele psihologice influenteaza sentimentele sau
starile de spirit, dispozitiile oamenilor.

Unele modalitati de utilizare a elementelor, care creeaza anumite efecte, se
evidentiaza In mod repetat si formeaza, astfel, cateva linii orientative fundamentale in
designul vizual:
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a) Principalul obiectiv vizual al Imbracamintei este acela de a spori atractivitatea,
frumusetea purtatorului, imbracamintea care avantajeaza, care pune in valoare omul, ajuta la
concentrarea atentiei asupra acestuia; ea nu trebuie sa capteze intru totul privirea, deoarece
oamenii poartd Tmbracamintea si nu invers.

b) O modalitate de a concentra, in mod pozitiv, atentia spre purtitor constd in
utilizarea elementelor care evidentiaza trasaturile sale atractive; in felul acesta, privirea este
indepartata de la caracteristicile de conformatie mai putin dorite sau cerute, care pot fi
,,;mascate*, ,,camuflate®.

¢) Accentuarea si disimularea sunt doua tehnici (modalititi) de a controla atentia.
Accentuarea presupune utilizarea unor elemente care pot intéri efectul anumitor calitati
existente, dorite, cum ar fi, de exemplu, folosirea liniilor verticale pentru a sublinia supletea
si naltimea. Disimularea utilizeazd un element pentru a minimaliza sau camufla o
caracteristicd sau un efect nedorit, cum ar fi, de exemplu, utilizarea liniilor drepte (in
imbracdminte) pentru a masca formele prea rotunjite, in felul acesta, prin disimulare se poate
reduce sau neutraliza o trasdtura existenta, nedorita.

d) O linie de ghidare pentru persoanele aflate la cei doi poli ai inaltimii, ai greutatii si
chiar ai culorii pielii, consta in utilizarea caracteristicilor moderate ale elementelor si in
evitarea extremelor acestora. Calitatile extreme ale elementelor, care repetd extremele
personale, le accentueaza pe acestea din urmd prin aseménare, iar extremele opuse (ale
calitdtilor) le subliniaza prin contrast. O contexturd voluminoasa, de exemplu, accentueaza
masivitatea unei persoane prin asemanare, iar una subtire, find, delicatd, o subliniaza prin
contrast. O contexturd medie (nici prea voluminoasa, nici prea subtire) nu accentueaza
dimensiunile prea mari ale corpului.

Prin urmare, toate procesele creative solicitd cunoasterea, intelegerea, perceperea si
puterea de a ,.exploata“ artistic aceste elemente, in designul vestimentar trebuie sa se faca
simtite, de asemenea, arta, maiestria folosirii lor efective in dezvoltarea noului model, a
noului produs de imbracaminte si nu numai atat; este vorba de modul in care elementele
utilizate ,,lucreaza®“, infrumuseteaza, corecteazd, pun in valoare corpul omenesc.

Linia. Acest element ,,simplu®, prin varietatea combinatiilor sale, poate conduce la
lucruri inimaginabile, placute, frumoase, fascinante, socante, in functie de fantezia si talentul
designerului.

Linia este la originea tuturor formelor §i a tuturor stilurilor. Linia poate fi gandita ca
un sir de puncte unite intre ele; ea indica pozitia sau directia si poseda, in sine, o anumita forta
dinamica, care tinde sd se concentreze spre cele doud capete ale sale; aceasta caracteristica
confera liniei drepte o energie specifica.

Deci, migcarea unui punct sub imperiul unei forte genereaza o linie, care poate fi:
dreapta sau curba, plana sau spatiald, lungé sau scurta etc. Linia este un semn alungit, este
legatura dintre doud sau mai multe puncte; ea conduce ochiul in directia in care se indreapta
si divide aria pe care o strabate. Linia delimiteazd o forma sau o siluetd si genereaza o
anumita dispozitie sau stare. Donald M. Anderson sublinia in ,,Elements of Design — lucrare
aparutd in 1961 la New York — faptul ca linia poate ,,comunica®, ,clasifica®, simboliza,
reprezenta sau ,,interpreta®.

Pentru artist, deci si pentru designer, deosebit de importante sunt senzatiile sau
efectele ce pot fi create cu ajutorul liniilor. In artele plastice, linia are semnificatia unui gest
cu multiple intelesuri psiho-fiziologice: energie, hotarare, nesiguranta, eleganta, agresivitate,
rigiditate etc.

Prin urmare, liniile au un limbaj propriu si servesc la delimitarea corpurilor si
suprafetelor. Orice linie poate fi analizatd In concordanta cu opt aspecte (tabelul VII.4.1),
care sunt: traiectoria, grosimea, continuitatea, consistenta, lungimea si directia liniei, la care
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se adaugd ascutimea si profilul muchiei. Grosimea liniei, de exemplu, poate varia de la
extrem de subtire (fin), la foarte groasd, iar continuitatea poate fi de la neintrerupta, la
intreruptd, in diverse modalititi. Toate variantele amintite creeazd anumite efecte
psihologice, iar traiectoria, grosimea, lungimea si directia genereaza si anumite efecte fizice.
Unele linii structurale sunt limitate insd in variatie. Pentru o mai bund intelegere si
sistematizare, in tabelul ce urmeaza sunt prezentate cateva aspecte, variatii sau infatisari ale
liniei, precum si unele modalitati de concretizare in designul vestimentar. Din cele prezentate
in tabel se poate observa, de asemenea, ca fiecare variantd, din cadrul fiecarui aspect, are
propriile efecte psihologice si (uneori) fizice; dintre toate, directia liniei are, de obicei, cele
mai puternice efecte fizice si psihologice.

Aspectele liniei

Tabelul VII.4.1

1. Traiectoria

Variante . . . Modalitati de
Aspect Efecte fizice Efecte psihologice .
realizare
1 2 3 4 5
Rece, directa, rigida,
precisa, demna, incordata,
< tare, fara suplete, sigura. o .
< Accentueaza . pict . gura, Cusaturi, pense, linii
a. Dreapta . o masculina, austerd; liniile D ..
,,ascutimea L. de terminatie, pliuri,
T drepte sunt opuse liniilor ’ .
corpului, ascunde .. . |elemente decorative
. curbe ale corpului si, din
rotunjimile R etc.
acest motiv, tind sa
,ascunda‘
trupul

b. Usor curbati
(curba lind)

—/

Subliniaza foarte
usor curburile

Usoara, blanda, gratioasa,
feminina, fluida, pasiva,

Cusaturi, linii de
terminatie, linii
constructive sau

corpului subtila, lejera decorative, drapaje,
falduri etc.
¢ Puteric | Accentucaza Dinamicd, feminind
curbatd liniile curbe ale > < ~ .. |Cusaturi, linii de
. exuberantd, nestapanita, . S
corpului; se opune tinereasci. activi terminatie, deschideri
,,subtirimii® i R oo etc.
> .~ ... |puternicd, instabila
.unghiularitatii
d. Indoita . o
Combina efectele A . « . |Aplicatii, linii
S .~ |Poate fi atat puternica, cat . .
liniilor drepte si { blanda sau dulce constructiv-decorative
curbe 3 etc.
Abrupta, nervoasa, plind
. Franta « uri iva, i ila i xti
e. Franta Accentucazi de hopuri, activd, instabild, [Materiale textile
MW'\VWV\ unchiularitatile extravaganta, haotica, decorative, ornamente
g ’ dezordonata, ,,zapacita“, |liniare etc.
spasmodicd, excitantd
f. ,,Innodata“ < Activa, dulce, blanda Materiale textile
Accentueaza i i ?
- . feminina, elastica decorative, ornamente
rotunjimile ’ ’ ’
o . -
40000000000 '] neSIgura etc.
Accentueaza Feminina, unduioasa, Cusdturi, linii de
g. ,,Véluroasda“ |rotunjimile, blanda, curgatoare, rascroiald sau de
ascunde gratioasd, senzuala, terminatie, elemente

D

unghiularitatile

flexibild, nesigura

decorative etc.
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Tabelul VI1.4.1 (continuare)

1 2 3 4 5
-Repeta“ Curbele conferd moliciune
h. ,,Crestatd“ [rotunjimea, si feminitate, ,,punctele  |Linii de terminatie,
ANAAAAAY |mascheazd ascutite* conferd vioiciune|ornamente etc.
unghiularitatile si vitalitate, tinerete
- Ascutita, activa, regulata,
- Accentueaza e e e s
i. Zigzag R masculing, smuncita, Cusaturi, linii de
unghiularitatile, < < P
W < abruptd, intensa, rece, terminatie, ornamente
mascheaza S R
L teapand cusaturi, linii de |etc.
rotunjimile .
terminatie, ornamente etc.
J- »Incretita® A . . .
o e tractie, complexitate Elemente decorative
ik it |Contur dificil RN P ’
dificultate etc.
G . Adaues ereutate Puternica, agresiva, Terminatii, elemente
a. Lroasa uga g > |evidenta, sigura, decorative, mansete,
I |Masivitate N
masculina cordoane, curele, etc.
. . . |Cusdturi, linii
. e . Delicatd, feminina, pasiva, . o
b. Subtire Minimalizeaza < 5 constructive, linii de
; dulce, tandra, calma, o .
greutatea e terminatie, detalii
: subtila i
2. Grosimea constructive etc.
c. Neregulatd |Accentueazi Soviitoare, nesigura, Elemente decorative
(modulata) |denivelarile, instabild, indoielnica, etc
~mm—-rmg#™ | procminentele dubioasa )
d. Regulata . - - .. L
guatd Egalizatoare, Regulata, neteda, sigurd, |Cusaturi, terminatii,
(nemodulata) o . o o ’
stabilitate fizicd  |ferma pliuri, ornamente etc.
Niveleaza, inta-

a. Continud |reste liniile netede;|Consistenta, hotarata, Cusaturi, pliuri,
accentueaza deni- |sigurd, curgatoare, ferma, |falduri, drapaje,
velarile sau eleganta dungi, ornamente etc.
proeminentele

b. Intrerupta Nesigurd, sacadatd, neas- . -

up surd, sace > 5" | Cusituri/asamblari
(ruptd) Poate accentua teptata, veseld, glumeata, . N .
L. SRR . decorative, randuri de
neregularitatile orice linie intrerupta .
— = — N . nasturi etc.
- sugereaza trecerea ei
3 Continui- c. ,,Punctata* Nesigura, sacadata, vesela
tatea e Poate fi evidenta, gurd, ’ ’|Elemente decorative

secesecesecscccs

variata

glumeata, sugestiva,
neasteptata

etc.

d. ,,Combinata‘“

T = 0o

Varietate

Combinatii multiple de
linii si puncte care tind sa
confere un efect de ,,rupt*,
Hintrerupt®, ,.spart” prin

Dantele, broderii alte
elemente decorative,

A B repetare asigura un efect |curele etc.
decorativ invioritor, in
general neasteptat
a. Ascutitd  |Accentueaza nete- TP
; . e . o . |Cusaturi, linii
zimea sau protu- |Definitd, precisa, sigura, .
. N - constructive, elemente
4. Ascutimea berantele incisiva, durd .
S . decorative etc.
muchiei suprafetei
b. Confuza |Mareste usor Blanurile, unele
dimensiunile Moale, domoald, nesigura, elemente decorative,
VNI T Y. suprafetei, nedefinita unele materiale

,,domoleste®,

translucide etc.
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Tabelul VI1.4.1 (continuare)

1 2 3 4 5
a. Neted Intireste Cusdturi, linii
netezimea sau Suavé, neteda, simpla, constructive sau
5. Conturul accentueazi sigurd decorative, linii de
muchie denivelarile terminatie, dungi etc.

b. ,,Modelat*

O mare varietate,

Complexitate, implicare;

Dantele, perle si alte

o La 45°: efectele
sunt dependente

de influenta linii-
lor Inconjuratoare

(--format®)  |in concordanti cu |intrigants, activa, elemente decorative
Helteeiel bbby (aspectul muchiei  |nedefinita, devianta etc.
a. Solida, . o . _ |Asamblari si alte
6. Consis- | inchisa, neteda Accentueaza, Neteda, sigurd, puternica, elemente decorative
tenta subliniaza evidenta otc
b. Poroasa Deschisi, delicati, slabd, |Cusituri si alte
Riafichn, ey nesigura elemente decorative
Lungimea liniei este de
a. Lunga Accentueaza obicei perceputa in
directia, alungeste, |corelatie cu alte linii sau . s
> £este ; o Diverse modalitati
. netezeste suprafete; sugereaza ’
7. Lungimea . .
continuitate, netezime,
,,curgere” gratioasd
b. Scurta ,»Rupe, intrerupe  |O linie perceputa ca fiind
il T a, in relati Itel . et
spa‘;. & sp(i‘este s¢ urta,v elatie cu altele, Diverse modalitati
Lactivitatea tinde sa confere un efect ;
de sacadat, intrerupt
a. Verticala Demnitate, putere,
Lungeste austeritate, stabilitate . e
unseste, L ’ ’ Diverse modalitati
ingusteaza rigiditate, grandoare, ’
echilibru
b. Orizontala 5 1 Liniste, repaus, odihna, . litati
_ Scurteaza, largeste calm, pasivitate, severitate Diverse modalitati
8. Directia | c. Diagonald |e Aproape de
(oblicd) verticala:
alungeste
\\ e Aproape de
i a: Drama, neliniste . e
\ or izontala . . Ste, Diverse modalitati
largeste instabilitate, activitate ;

in fig. VI1.4.3, a este prezentat un grup de forme identice in care s-au introdus diferite
categorii de linii (linii expresive, linii care conduc sau care ghideaza, linii care puncteaza), de
o mare importanta fiind efectul acestora. In care din variantele prezentate, liniile conduc
privirea spre centru? Dar spre margini? Care linii ,,indoaie” forma? Care o ,,distrug™ sau o

distorsioneaza?

Adeseori pot sa apard abateri de la posibilele efecte ale diferitelor categorii de linii si,
din acest motiv, directiile de orientare sunt precedate, de obicei, de expresii ca: ,,in general*,
,»in mod obisnuit™. De exemplu, desi liniile verticale, de regula, ,,alungesc®, atunci cand sunt
plasate pe o suprafatd sau o formda dominant orizontald, efectul de alungire poate fi redus
puternic sau chiar eliminat; acelasi lucru este valabil si in cazul liniilor orizontale.
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Fig. VIL.4.3. Diferite categorii de linii si efectele lor.
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in concluzie, se poate spune ci prin linii se poate separa si subdivide suprafata, se
exprima proportiile si se simbolizeaza sau se sugereaza migcarea. Felul liniilor §i raportul
dintre ele constituie elemente care compun stilul formei obiectelor. Stilul este un mod al
comunicarii, este expresia produsului care comportd un numdr mare de particularitati
corelate estetic.

Problemele pe care le ridica linia, modalitdtile de ,,utilizare in design, sunt practic
inepuizabile si extrem de complexe.

Forma. In vocabularul curent al criticii de arti, prin formi se intelege totalitatea
mijloacelor de limbaj care alcatuiesc aspectul exterior al unei opere de arta: culoare, linie,
volum etc. In realitate, forma este rezultatul procesului de creatie in intregimea sa, incluzand
si ideea care a stat la baza operei. Disocierea coordonatelor definitorii ale oricarui obiect
(forma, culoare, valoare) si conceperea lui intr-o ipostaza exclusiv formald urmaresc doar
scopuri analitice.

Atunci cand se vorbeste despre forma in domeniul vestimentatiei, aceasta poate fi
analizata sub trei aspecte: (1) forma corpului omenesc, (2) forma exterioara creata de silueta
imbracamintei si (3) linia de contur a partilor individuale din cadrul siluetei. Frumusetea in
design este afectata si de relatiile dintre aceste trei categorii de forme.

Deci, in designul vestimentar sau in moda, forma poate fi interpretatd in diferite
moduri: ,,forma este infatisarea, aspectul exterior”, ,,forma este silueta, ,,forma este modelul
dupa care se realizeaza produsele®, ,,forma este aspectul pe care il confera produsele de
imbracaminte celui ce le poartd‘; toate aceste interpretari sunt considerate corecte.

Forma poate avea doua dimensiuni sau trei dimensiuni, deci poate fi pland sau
spatiala. Forma bidimensionala este definita, in artd si in designul vestimentar, ca fiind o
suprafata plana cuprinsa de o linie inchisa. Linia creeaza o silueta, subliniaza sau margineste
o0 arie interioara ce este perceputd ca fiind plata. Elementele plane ale designului decorativ,
cum ar fi motive desenate ori aplicate, sau elementele de produs plane (de exemplu: gulere,
buzunare etc.) sunt considerate forme bidimensionale. Forma spatiald este definitd ca o
»extindere® tridimensionald marginita de suprafete. Dacd forma este goald, interiorul este
perceput adesea ca ,,volum®, iar dacd este plina (solidd), interiorul este adesea descris ca
,»masa“. Forma tridimensionald a corpului omenesc este consideratd, in numeroase analize,
,0 masa solida“ marginitd de contururi, protuberante si adancituri ale suprafetei pielii, iar
partile sau elementele structurale ale imbracamintei sunt considerate ,,forme goale“. Volumul
lor interior se coreleaza cu, si completeaza, contururile exterioare ale corpului, iar contururile
lor exterioare le urmeaza, de obicei, pe cele ale corpului omenesc.

Forma, ca element al designului vizual, este intriganta, problematica si provocatoare,
deoarece este atat de ,,maleabila®. Aceasta calitate plastica oferd un minunat potential pentru
exprimarea starilor psihologice si a iluziilor vizuale. Simpla schimbare a directiei, orientarii
sau trecerii unei linii modifica atat intreaga figura sau silueta, cat si efectele corespunzatoare.
Puterile expresive ale formei sau siluetei sunt sporite sau accentuate de ,,puterile compuse*
ale efectelor liniei si ale suprafetei. O forma delimitatd de o linie curba find, ,,usoara®, neteda,
continud si o suprafatd interioara nedivizata, difuzeaza sau transmite o senzatie complet
diferita fatd de una delimitata de o linie groasa, ,,poroasa‘, dreapta si cu o suprafata interioara
,,plind“ sau ,,umpluta“.

Formele sau siluetele preiau, prin urmare, efectele fizice si psihologice ale liniilor ce
le Inconjoara si ale suprafetelor ce le separa.

O mare parte dintre problemele designului vestimentar constd in modul in care
siluetele si formele (plane sau spatiale) se coreleaza (fig. VIL.4.4).

Silueta. Designerul, in domeniul vestimentatiei, lucreaza asemenea unui sculptor,
utilizdnd corpul omenesc ca pe o ,,armatura“ (un schelet) pentru a realiza o ,,sculpturda®
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realizatd din materiale textile moi, care trebuie si sublinieze, sd pund in valoare, sa
infrumuseteze figura. Imbracamintea este intotdeauna tridimensionald, ceea ce inseamna ca
este perceputd spatial. Designerul 1si transpune, de obicei, ideile In schite (in doud
dimensiuni), vizualizand cele doua vederi, anterioard si posterioara, si desenand detaliile.
Materialele textile plane sunt apoi prelucrate pentru a crea o forma tridimensionald, produsul
de imbracaminte. Dimensiunile si forma imbracamintei sunt, mai intai, percepute prin silueta
sau conturul Imbracamintei si apoi sunt urmarite subdiviziunile create de diferite categorii de
linii sau de alte elemente ale designului, pentru a capta impresia, imaginea totala. Elementele
care influenteaza structura tridimensionald sunt dimensiunile sau proportiile suprafetelor,
modul de utilizare a liniilor, echilibrul si unitatea elementelor, ritmul si accentul detaliilor din
componenta produsului etc.

o 5D A

- & o

Fig. VI1.4.4. Forme si siluete.

Silueta este un factor esential in activitatea de creatie, deoarece aceasta determina
conturul plan pe care produsul de imbricaminte il confera purtitorului. In limitele unei
anumite siluete, designerul lucreaza cu o serie de elemente si principii, creand astfel modele
diferite, care pot construi §i ,,imaginea firmei®.

Silueta este cel mai dominant element vizual al unui produs de Tmbracaminte si
dicteaza o mare parte a celorlalte elemente de stil care structureaza designul (fig. VIL.4.5).
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Fig. VIL.4.5. Siluete.

Silueta produselor de Imbracaminte este influentatd si de o serie de calitati sau de
proprietati ale materialelor textile din care aceasta este realizatd, cum ar fi, de exemplu, masa
unitatii de suprafatd, flexibilitatea sau rigiditatea, capacitatea de drapare etc. Liniile detaliilor
sau ale elementelor de produs, la randul lor, pun in evidenta si echilibreazd aspectul general
al Tmbracamintei si pot caracteriza, uneori, o silueta sau ,,0 linie” specifica. Elementele
delimitate de linii drepte, de exemplu, se recomanda a fi folosite la produsele care au o silueta
dreapta, iar cele care evidentiaza linii curbe pot fi regasite in cadrul unor siluete mai
Lrotunjite* (cum sunt, de pilda, siluetele ajustate).

De o mare importantd este si cunoasterea iluziilor optice generate de aspectul sau
modelul produsului de imbracaminte; astfel, prin utilizarea cu pricere, cu maiestrie §i cu simt
artistic a tuturor elementelor plastice in design si implicit a elementelor de produs, pot fi
aduse corecturi acolo unde natura a fost mai putin darnica si pot fi accentuate liniile sau
trasaturile frumoase ale corpului.

Spatiul si suprafata. Suprafata si spatiul sunt elemente critice in designul vizual.
Suprafata este potentialul total in design, este aria in care si din care este construitd
compozitia; spatiul este, la randul sdu, un ingredient fundamental din care se naste designul,
mai mult chiar, unii teoreticieni definesc designul ca fiind: ,,un mod de organizare a
spatiului“. Spatiul si suprafata sunt cele ce provoaca imaginatia §i invitd la o anumita
»organizare” (fig. VIL.4.6).

In designul vizual spatiul este fundalul pe care formele sau figurile/siluetele sunt
vazute. In ,procesul perceptual, o parte a designului iese la iveald ca figura sau forma, iar
ceea ce ramane devine fundal (fig. VIL.4.7).

Efectele spatiale pot fi introduse intr-un produs de imbricdminte in doud moduri:
structural si decorativ. Efectele diviziunilor structurale depind de distantele dintre diferitele
linii structurale, cum ar fi, de exemplu, intre cusaturi, pense i margini. Aria sau marimea
unei parti structurale poate influenta, de asemenea, dimensiunile aparente si forma siluetei.

Elementele decorative pot influenta efectele spatiale prin modul in care sunt
introduse: desenul materialului, detaliile/elementele constructive sau elementele decorative
aplicate. Trebuie reamintit faptul ca atentia se indreapta spre zona corpului ce este acoperita
cu elemente decorative; aceasta inseamnd cd modul in care este utilizatd suprafata in
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Fig. VI1.4.6. Diferite modalitati de a diviza suprafata delimitata de aceeasi silueta.

realizarea elementelor decorative influenteazd marimea aparenta a zonei corpului pe care
acestea se plaseaza. Designerul trebuie sa fie foarte atent atunci cand foloseste elemente
decorative pentru a crea anumite iluzii optice, aceasta presupune luarea unor decizii corecte
privind marimea desenelor sau ornamentelor, modul de grupare, distantele dintre acestea etc.
Culoarea. Numeroase domenii de studiu contribuie la o anumitd percepere si
apreciere a culorii Pentru fizician, culoarea este o formd de energie, psihologul este
preocupat, in principal, de procesul perceptiei, iar fiziologul cautd relatiile dintre ochi si
creier. Artistul este interesat insa de modul in care utilizeaza culoarea pentru a crea anumite
imagini, stari sau dispozitii. Sensibilitatea fata de culoare poate fi instinctivd la unele
persoane, dar marea majoritate a oamenilor are nevoie de o anumitd experienta pentru a

putea, ulterior, recunoaste si aprecia infinita varietate a culorii in ambientul nostru.
Culoarea este senzatia opticd dato-

ratd luminii reflectate de suprafata
corpurilor, fiind caracterizatd prin tenta,
luminozitate si saturatie; ea este o realitate
subiectivd generatd de interactiunea a trei
factori: ochiul, lumina si suprafata corpului,
in lipsa unuia dintre acestia senzatia
neproducandu-se.

Culoarea, cea mai complexa, proba-
bil, dintre toate elementele plastice si, n
acelagi timp, cea mai stimulativa, variaza
enorm in cele trei dimensiuni ale sale.

Frumusetea produselor este reali-
zatd, fara indoiala si prin culoare. Pentru
alegerea, ,,ordonarea“ si combinarea culo-

Fig. VIL.4.7. Reversibilitatea formei si a rilor.,”in crearca unui model, a unei com-
fundalului. pozitii decorative sau intr-un ansamblu
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vestimentar, este necesar sé fie cunoscute o serie de aspecte legate de insusirile culorilor, a
relatiilor dintre ele si a efectelor pe care le produc.

Atunci cand este creat un nou produs, un nou model, trebuie alese si culorile cele mai
potrivite, care sa fie corelate cu forma si specificul functional, cu destinatia produsului si cu
silueta acestuia, cu intregul ansamblu in care se va incadra etc. Inlantuirea zonelor colorate,
pe suprafata unui produs sau intr-un ansamblu de produse, se face dupd anumite ,,legi, cum
ar fi reflexia, contrastul si armonia culorilor, raportul dintre suprafetele colorate etc.

Expresivitatea culorii este determinatd de intensitatea si luminozitatea acesteia, de
contextul in care se incadreaza etc. Pentru a produce un anumit efect emotional si pentru a
realiza armonia cromatica, trebuie cunoscute, insa, si alte aspecte, cum ar fi cele legate de
efectele contrastelor de culoare, de deplasarea culorilor in spectru in functie de modificarea
intensitétii luminii etc.

Schimbarea gamei cromatice nu implica costuri prea mari pentru producétor, dar are
un puternic impact asupra vanzdrilor. Decizia designerului in ceea ce priveste alegerea
culorilor este influentata, printre multi alti factori, si de:

e tendinta comerciala“ a culorilor;

e modul in care o culoare se potriveste unui anumit client sau este consideratd a fi
incantatoare de catre acesta.

Oamenii se imbraca diferit, condusi de gusturi si preferinte pentru anumite culori, de
,»linia“ modei etc. Numerosi consumatori pun un accent deosebit pe cromatica produselor de
imbracaminte si tind s selecteze acele culori care le mascheaza unele defecte (deficiente),
care se potrivesc cu caracteristicile fizionomice si care stabilesc o relatie de armonie cu
culoarea pielii, a parului si a ochilor. ,,Legile* principale care conduc la aceasta armonie sunt
cele ale contrastului simultan si ale analogiei de culoare.

Deci, alegerea si combinarea culorilor in vestimentatie se face in functie de
particularitatile de conformatie, de sex, varstd etc., pentru a se putea asigura o prezentd
elegantd si atractiva. Cu ajutorul culorilor pot fi aduse chiar anumite ,,corecturi” siluetei
umane, pot fi create anumite iluzii optice; designerii trebuie sd cunoasci si, la nevoie, sa
foloseasca modalitatile prin care culorile concentreaza atentia asupra unor zone ale corpului
si care minimizeaza unele ,,probleme®. In continuare sunt prezentate citeva dintre iluziile
optice ce pot fi create cu ajutorul culorilor (fig. VIL.4.8):

e un produs de imbracaminte intr-o singurd culoare (sau tonuri ale acelei culori)
creeaza iluzia de ,inaltime*, mai ales cand lungimea acestuia este foarte mare (rochii, fuste
sau pantaloni lungi);

e plasarea culorilor Intunecate mai sus de linia soldurilor si a celor mai luminoase sub
aceasta linie, tinde sa scurteze o silueta;

e culorile intunecate ,scad“ vizual sau micgoreaza, pe cand cele luminoase,
stralucitoare, ,,maresc* sau scot in evidenta, astfel, o femeie care are bustul prea mare,
comparativ cu soldurile, poate sd poarte pantaloni sau fuste in culori deschise si bluze in
culori inchise, pentru ,,echilibrarea® siluetei;

e culorile luminoase pun in evidentd fata; de obicei, ochii descopera sau ,,cauta*
culorile luminoase, mai ales cand acestea contrasteaza cu culorile Intunecate ale produsului
de imbracaminte; astfel, un guler alb pe o rochie intunecata accentueaza, subliniaza fata;

e culorile stralucitoare concentreaza, de asemenea, atentia asupra anumitor zone ale
corpului; ele pot fi utilizate pentru a crea senzatia de ,,mai lung®, ,,mai Inalt“, sau pentru a
accentua ,,0 trasaturad pozitiva“ (de exemplu, o curea stralucitoare pe o talie subtire);

e culorile luminoase (cum ar fi rosu, purpuriu-stralucitor, roz-aprins, galben-crom
etc.) plasate pe un fundal plan, neutru, accentueaza forma;



868 MANUALUL INGINERULUI TEXTILIST — CONFECTII TEXTILE

b — pe inaltime

¢ — intr-un ansamblu vestimentar

Fig. VI1.4.8. Efecte ale contrastului dintre inchis si deschis.
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e suprafetele ,,umplute* cu desene par mai mari decat cele simple, ,,goale; o bluza
realizatd dintr-un material cu un desen izbitor, indraznet, asortata la pantaloni in culori
intunecate, face ca zona bustului sau a trunchiului sd pard mai mare decat cea a soldurilor.

Cromatica imbracamintei ridica, in ultimul timp, probleme tot mai complexe, de la
estetica, moda, confort, functionalitate, tip de activitate, conjunctura, traditie, ceremonie etc.,
pana la utilitate si igiend, aspecte ce nu vor putea fi epuizate niciodatd. Totusi, mai poate fi
precizat faptul ca si preferintele oamenilor fata de culori sunt extrem de importante; aceste
preferinte pot avea caracter individual, colectiv sau general:

o preferintele individuale — sunt foarte variate, fiecare persoand avand o culoare sau o
gama de culori preferate; se poate observa chiar o modificare a acestor preferinte, o data cu
inaintarea in varsta sau prin educatie;

e preferintele colective — au o arie de aplicare mai restransa, atat in spatiu cat si in
timp, si sunt influentate puternic de moda, care poate lansa, cu precadere, anumite culori sau
combinatii de culori;

o preferintele generale — cuprind rezolvari de cromatica date de aplicarea legilor
armoniei, care sunt general valabile.

Numeroase studii efectuate, precum si cercetarea dinamicii vanzarilor unor produse,
au demonstrat ca preferintele pentru culori sau combinatii ale acestora depind foarte mult de
structura sociald a diferitelor segmente ale populatiei, fiind puternic influentate de vérsta,
sexul si gradul de cultura ale subiectilor.

Materialul textil. Educarea sau formarea ochiului in abilitatea de a selecta acele
materiale textile, cu anumite desene sau cu o anumita structura, care atrag un numar mare de
consumatori, este extrem de importanta si consideratd a fi un ,talent special®. in designul
vestimentar, alegerea materialelor, corelarea proprietatilor acestora cu caracteristicile
modelelor, este vitald; ea este conditionata si de diferitele tipuri de piete de desfacere, de
anumite concepte privind ,,imaginea“ unor case de moda sau firme, de ,,principiile artei, de
tipul si structura produsului de imbracaminte, ocazia purtdrii, de principiile ,,modei de
calitate® etc.

Materialul textil este elementul (suportul) cu ajutorul céruia se creeaza si se realizeaza
noile modele; selectarea acestuia si evolutia formei sau stilului noilor produse alcituiesc o
grupa de notiuni care trebuie considerate, intotdeauna, impreuna.

Designerii experimentati studiazd noile materiale mai devreme, deci inainte de
inceperea sezonului, pentru a se inspira si a le alege pe cele pentru care ,,vor crea® modelele
sau pe care le vor folosi pentru modelele deja proiectate.

Pe pietele ,,mai putin pretentioase®, si nu numai, unde sunt folosite, cu precadere,
materiale textile cu anumite desene, alegereca acestora este consideratd, adeseori, mai
importantd decat dezvoltarea noului stil, a noilor modele; acesta este doar un punct de vedere,
deoarece, la orice ,nivel” al pietei, pentru orice produs de imbracaminte (fie el ,haute
couture* — ,high fashion“ sau ,pret-a-porter — ,ready to weare“, materialul ,,potrivit*
usureaza munca designerului i rezultatele sunt net superioare.

Materialul textil, caracteristicile sau proprietitile acestuia, determind o serie de
restrictii imediate in design, cea mai evidentd dintre acestea fiind corelatia care trebuie sa
existe intre material si scopul pentru care el a fost creat, cum ar fi:

e materialele ,,calduroase* sa fie utilizate pentru sezonul rece (cele realizate din 14na,
de exemplu), iar cele ,,racoroase’ pentru sezonul cald (de exemplu ,,cool-wool®);

e materialele ,bogate”, ,pretioase”, ,pretentioase”, ,.fabuloase”, cu proprietati
estetice deosebite, sa fie utilizate pentru crearea vestimentatiei de seard;
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¢ materialele ,,durabile” — sa fie folosite la realizarea imbracamintei pentru timpul
liber, joaca, sau alte situatii.
Exemplele pot continua.

Un alt factor limitd in alegerea materialului (in designul vestimentar) 1l constituie
proprietatile de suprafatd, aspectul sdu sau, altfel spus, ,,interesul pentru suprafata
materialului“. In limbajul plastic (artistic) intdlnim termenul fexturd (alcituire), care
reprezintd calitatea sau valoarea structurala a unui material, al artei (sau al designului n.n.),
vizibild la suprafatd, palpabild, care, prin prelucrare, este pastrata ca atare sau este accentuata,
subliniatd, pentru a-i spori expresivitatea. La fel de importantd este insa si structura
materialului, contextura acestuia, fie ca ea este opacd sau transparentd, ,,compactd sau
,poroasa‘, neteda sau moale (piloasd), mata sau lucioasa etc.

Pentru designer, de o deosebitd importantd sunt deci structura sau contextura
materialului, desenul si proprietatile de suprafatd. Acesti factori (elemente) pot fi analizati
separat numai sub aspect teoretic, pentru o mai buna Intelegere si pentru o clarificare mai
facild a unor aspecte sau probleme, deoarece, In practica, trebuie luati in considerare,
intotdeauna, impreuna. Relatia dintre structura materialului si proprietatile de suprafata este,
de obicei, factorul cel mai important in determinarea adecvantei materialului la diferitele sale
destinatii.

Alegerea materialelor in scopul credrii si realizdrii noilor produse de imbracaminte se
bazeaza atat pe criterii stiintifice cat si pe criterii estetice, deosebit de importante fiind, in
acest sens, proprietatile ce asigura confortul la purtare, valoarea de prezentare i, mult mai
rar, durabilitatea.

Trebuie facutd o diferentiere neta intre, materialele cu ,,caracter de moda ", a caror
utilizare este determinatd de valoarea de prezentare; materialele pentru imbrdacamintea
uzuala si lenjeria de corp, care trebuie sa Tmbine armonios proprietatile de confort si
durabilitate cu valoarea de prezentare; si materialele pentru imbracamintea cu destinatie
speciald, care trebuie sa prezinte, in general, anumite caracteristici impuse de asigurarea
protectiei, confortului si durabilitatii.

Elementele decorative. Arta decorarii produselor de imbriacidminte constd in
utilizarea unor detalii sau elemente accesorii, functionale si/sau ornamentale, in scopul
infrumusetdrii, cresterii atractivitatii, punerii in valoare etc. Elementele sau partile accesorii
ale unui produs de imbracaminte sunt cele care nu alcatuiesc structura sa de baza, cum ar fi,
de exemplu, gulerele, mansetele, clapele, epoletii etc., iar detaliile sunt elemente decorative
adaugate produsului de imbracaminte (broderii, panglici, dantele etc.).

Designerul, atunci cand doreste sa decoreze un produs de imbracaminte, are in vedere
o serie de aspecte, similare celor ce intervin in selectarea materialelor textile, cum ar fi:

o clementele decorative trebuie sa accentueze produsul de imbracaminte sau sa-1 faca
neasteptat, neobisnuit, deci, in final, sd determine cresterea volumului potential al vanzarilor;

e modificarea costurilor, datorate utilizarii unor astfel de elemente, si se incadreze in
anumite limite, pentru a nu conduce la o crestere exagerata a pretului produsului de
imbracaminte;

o realizarea elementelor decorative sa nu conduci la o intrziere a productiei;

e culorile si dimensiunile elementelor decorative sd completeze intregul si sa
sublinieze, sd Intareasca, sau sa ,,infrumuseteze* proportiile imbracamintei;

e clementele decorative sa fie compatibile cu instructiunile de intretinere ale
materialului pe care il ornamenteaza.
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Deoarece moda se schimbd atat de rapid, viitorul designer trebuie sd cunoasca
elementele decorative traditionale si modul lor de folosire; apoi, inarmat cu bun gust, in baza
unice, de stricta actualitate.

In activitatea de decorare sau de ornamentare a suprafetelor produselor apar o serie de
probleme, care trebuie luate In seama pentru reusita deplind a unui decor sau a unei
ornamentari, cum ar fi:

e decorul sau ornamentul nu trebuie sa fie sau s apara ca ceva de prisos pe o suprafata
sau pe un obiect, ci trebuie sa facd parte integranta din unitatea produsului;,

Fig. VI1.4.9. Elemente decorative ,,liniare®.
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e decorul (ornamentul) trebuie sa se subordoneze suprafetei sau produsului, scotand
totodata in evidentd functia, frumusetea si distinctia acestuia;

e clementele decorative nu trebuie marite in mod arbitrar, ci trebuie pastrate anumite
proportii, ce pot fi subordonate unor norme care se deduc din experienta si relatia omului cu
obiectele si chiar cu lumea Inconjuratoare;

¢ 1n conformatia decorativd nu exista parti izolate; ele trebuie compuse, gandite si
supuse unei interdependente, spre a forma un tot unitar;

e realizarea unei armonii perfecte intre suprafete, linii §i culoare inseamnd o
echilibrare a Intregului ansamblu decorativ §i a tuturor partilor ce trebuie decorate.

Decorarea sau ornamentarea unui produs de imbracaminte poate fi realizatd cu
ajutorul celor mai diverse elemente si mijloace (cordoane sau curele, buzunare, clape,
epoleti, sisteme de inchidere, dantele, esarfe, cravate, broderii, cusaturi sau asamblari cu rol

Fig. VI1.4.10. Elemente decorative de ,,suprafata“.
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decorativ etc.). Cu toatd aceastd mare varietate, In designul vestimentar, elementele cu rol
decorativ pot fi impartite in doua mari categorii: ,,liniare” si ,,de suprafata“.

in categoria elementelor decorative ,,liniare* pot fi incluse liniile de asamblare sau
liniile de terminatie accentuate; cea mai simpla modalitate prin care acestea pot fi realizate
consta in utilizarea cusaturilor cu rol ornamental (din clasa OS — Ornamental Stitchings) sau
a asamblarilor cu rol decorativ (o vipusca de exemplu, fig. VI1.4.9).

Elementele decorative de suprafatd sunt cel mai bine reprezentate de diferite
aplicatii sau pe broderii (fig. VIL.4.10).

Amplasarea elementelor decorative

a. Scopul unei decoratii este sa atraga privirea, de aceea ea trebuie amplasata pe acea
zona a corpului ce se doreste a fi scoasa 1n evidentd. De obicei, fata si gatul sunt centre de
interes ,,sigure” si atractive. Uneori se doreste evitarea plasarii unui accent decorativ in
zonele de la care atentia trebuie distrasa.

b. Decoratiile trebuie plasate in zone in care sunt ferite de solicitédri puternice: frecare,
intindere, comprimare etc. De exemplu, se va evita utilizarea elementelor decorative
tridimensionale 1In zona spatelui sau a regiunii fesiere, deoarece nu vor fi practice si
confortabile; funde sau flori mari pot fi plasate in zona umerilor, taliei sau soldurilor,
deoarece nu incomodeaza miscarile corpului.

c. Decoratiile mari sau grele, chiar dacd sunt potrivite cu dimensiunile corpului
omenesc si ale produsului de imbracaminte, trebuie si fie bine ancorate in apropierea
corpului; de exemplu, fundele care flutura si se clatind departe de corp sunt dificil de
controlat, par penibile si prost plasate.

VII1.4.5.2. Principii artistice in designul vestimentar

Principiile designului vizual sunt liniile de ghidare in utilizarea elementelor plastice.
Termenii sunt folositi pentru a descrie atat procesul de aplicare (verb), cat si rezultatele
vizuale (substantiv) ale aplicarii lor cu succes. Daca, de exemplu, sunt armonizate culorile,
structurile, desenele etc., atunci efectul vizual rezultant se numeste, de asemenea, armonie.
Principiile designului vizual includ: repetitia, paralelismul, succesiunea, alternanta, gradatia,
tranzitia, radiatia, concentrismul, ritmul, contrastul, accentul, proportia, scara, echilibrul,
armonia, unitatea. Unele sunt mai complicate, altele mai puternice, iar parte din ele pot fi
aplicate mai multor elemente.

Principiile pot fi doar comparate cu reguli sau formule si nu confundate cu acestea,
deoarece nu sunt (tot) atat de rigide; ele sunt flexibile si aproape inepuizabile, atdt prin
aplicatiile pe care le au, cat si prin relatiile lor reciproce. Un principiu poate fi o parte
componentd a altor principii sau poate fi, la randul sdu, compus din alte principii. Orice
principiu este distinctiv numai din punct de vedere teoretic, deoarece in practica este extrem
de dificil, si nu neaparat necesar, sa se delimiteze exact unde anume intervine §i se opreste un
principiu si unde incepe un altul; de asemenea, nici interactiunea lor nu poate fi pe deplin
detaliata. Chiar daca aceste tehnici sunt doar orientative, exista totusi limite, in afara carora
orice violare a principiilor designului conduce la efecte neplacute, stingace, greoaie etc.

Designerul trebuie sd cunoasca toate categoriile de principii, puterea lor, nivelul de
aplicare, gradul de complexitate, cdror elemente se pot aplica, potentialul lor in vestimentatie
etc. Principiile care pot fi aplicate tuturor elementelor sunt considerate a fi mai puternice, pe
cand cele ce se pot aplica numai anumitor elemente sunt socotite a fi mai ,,slabe®; acest lucru
nu poate fi insa generalizat.
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Fig. VII.4.11. Repetitia.

[a=58

Fig. VI1.4.12. Paralelismul.
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Parerile specialistilor sunt diferite in ceea ce priveste principiile designului, definirea
si numarul lor exact; astfel, exista voci care afirma ca sunt trei tipuri generale de principii:
»Hliniare* sau ,.directionale, care ,,concentreaza atentia® si ,.sintetizatoare“. ,Principiile
liniare* conduc privirea dintr-o parte in alta sau catre un punct culminant, accentuand o
anumitd directie; principiile care ,,concentreaza atentia® produc si focalizeaza privirea pe un
anumit punct, accentudnd astfel si zona corpului pe care acesta cade; ,,principiile
sintetizatoare* ghideazd privirea in jurul compozitiei imbracamintei, legand si integrand
partile sale.

In continuare, sunt prezentate, extrem de succint, principiile specifice designului
vestimentar:

Repetitia — utilizarea aceluiasi lucru de mai multe ori sau acelasi lucru aranjat in
diferite locuri (fig. VIL4.11).

Paralelismul — utilizarea liniilor sau randurilor/sirurilor de forme in acelasi plan,
avand distante egale intre ele (fig. VI11.4.12).

Succesiunea — urmarea unui lucru dupa un altul, intr-o anumita ordine; o Insiruire
regulata (fig. VI1.4.13, a).

Alternanta — o repetare succesiva a doud lucruri care se schimba nainte si inapoi, in
aceeasi ordine (fig. VI1.4.13, b).

Gradatia — o succesiune de unitdti adiacente, de obicei asemandtoare in toate
privintele, exceptand una, care se modifica in trepte distincte si consistente de la o unitate la
urmatoarea (fig. VI1.4.14, a).

Tranzitia — trecere usoara, curgatoare, pe nesimtite, de la o conditie si pozitie la alta,
fara a observa un punct sau o treapta de transformare (fig. VI1.4.14, b).

Radiatia — perceperea miscdrii ce izbucneste constant in toate directiile dintr-un punct
central, vizibil sau sugerat (fig. VIL.4.15, a).

Ritmul —senzatia miscarii organizate; intervale regulate de miscare continua, sacadata
sau curgatoare (de obicei implica repetitie), (fig. VIL.4.15, b).

Concentrismul — folosirea progresiva a straturilor, din ce n ce mai mari, ce au aceeasi
forma, un centru comun si margini, de regula, paralele (fig. VIL.4.16, a).

Contrastul — perceperea diferentelor; opozitia lucrurilor in scopul evidentierii

deosebirilor. Poate implica elemente diferite sau calitati diferite ale aceluiasi element
(fig. VIL4.16, b).

Accentul — senzatia de dominare; crearea unui punct focal sau a celui mai important
centru de interes (fig. VIL.4.17, a).

Proportia —rezultatul relatiilor comparative dintre distante, marimi, cantitati, grade
sau parti; poate fi liniard, bidimensionald sau tridimensionala. Are patru niveluri: (1) 1n
interiorul unei parti, (2) intre parti, (3) intre parte si intreg, (4) intre imbracaminte si purtator
(fig. VIL.4.17, b).

Scara —relatia comparativa Intre marimi, fara a lua In considerare forma; o relatie
consecventd a marimilor, una cu cealalta si cu intregul (fig. VIL.4.18, a).

Echilibrul — senzatia unei greutati bine distribuite, avand ca rezultat echilibru,
stabilitate, fermitate, repaos, odihna (fig. VIL.4.18, b).

Armonia — senzatia de acord, consistenta dispozitiei, a stérii de spirit, o0 combinatie
placuta de lucruri diferite utilizate In mod similar in contextul unei teme comune, creand un
efect placut, intre plictiseala si conflict.

Unitatea — senzatia de complet, sensul de coeziune sau intreg; o totalitate completa, o
relatie ce rezultd dintr-un Intreg terminat, finalizat.
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a. Succesiunea b. Alternanta
Fig. VI1.4.13. Succesiunea si alternanta.

a. Gradatia b. Tranzitia

Fig. VI1.4.14. Gradatia si tranzitia.
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a. Radiatia b. Ritmul

Fig. VI1.4.15. Radiatia si ritmul.

a. Concentrismul b. Contrastul

Fig. V11.4.16. Concentrismul §i contrastul.
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a. Accente 1n vestimentatie b. Proportii diferite

Fig. VI1.4.17. Accentul si proportia.

a. Scara b. Echilibrul
(dimensionarea elementelor de produs) (forma/simetric i informal/asimetric)

Fig. VI1.4.18. Scara si echilibrul.
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Trebuie subliniat faptul ca principiile in design sunt cédlauzitoare, sunt ca un ghid ce
poate fi urmat sau nu in procesul creator; ele nu sunt reguli, deoarece nu exista reguli care sa
guverneze imaginatia si ingeniozitatea. De fapt, un bun designer, adevaratul profesionist,
poate, in mod deliberat, sa vina in contradictie cu unele dintre aceste principii, pentru a crea
un anumit efect. Designerii cu experientd nu ,,mormaie* in sinea lor: ,,acum stabilesc propor-
tiile” sau ,este timpul sd creez echilibrul®. Cel mai probabil, putem auzi doar: ,.da, asta
merge* sau ,,nu, asta nu merge*. Este posibil, de asemenea, ca un creator sa realizeze un pro-
dus care sa respecte toate principiile, dar care sa nu spuna nimic, sa treaca neobservat; totusi,
orice creatie face cel putin o referire la aceste principii, fie intr-o manierd pozitiva, fie
negativa.

Trebuie sa se inteleagd ca asemenea calitati, ca echilibru, proportie, accent, ritm,
simplitate, armonie, unitate etc., nu sunt reguli academice create de om; ele sunt legi naturale,
legate de fortele universului, si sunt utile in solutionarea problemelor ce se ridica in fata
creatorului. Acesta trebuie sa le simta, sa le perceapad, dar sé nu le etaleze sau sa le expuna in
mod evident; nimic nu este mai putin de dorit decét o creatie prea perfecta sau prea rigida,
care nu lasa loc explorarile viitoare. Numai impreviziunea §i neasteptatul fac ca arta sa fie
ceea ce este.

Daca in creatie totul s-ar reduce la o anumitd modalitate de a analiza fiecare forma,
fiecare produs sau ansamblu vestimentar si la stricta aplicare a unora dintre principiile
prezentate, lucrurile ar fi foarte simple; insa, fard indoiald, orice adevarat designer nu
abordeazi si nu concepe problema in acest mod. In acelasi timp, toate aceste principii si linii
orientative sunt fara valoare dacd anumite elemente lipsesc; este vorba despre talentul,
inspiratia si imaginatia creatorului (designerului), acestea fiind calitati ce nu pot fi
categorisite sau definite strict, dar care, intr-un fel sau altul, se fac simtite atunci cand exista.

VII.4.6. Frumusetea vestimentatiei

Efectul individual al oricirui element plastic in design poate fi dezvoltat sau
intensificat atunci cand sunt utilizate In combinatie alte elemente care au calitati similare; de
exemplu, o linie puternica, stimulativa, poate fi intarita sau sustinutd de o culoare vibranta, in
contraste extreme de clarobscur, putandu-se ajunge astfel chiar la o imagine socanta. Pe de
alta parte, efectul acestor elemente poate fi atenuat sau chiar mascat atunci cand sunt asociate
calitati diferite; astfel, liniile drepte pot fi utilizate pentru a atenua sau camufla curburile
accentuate ale unei conformatii pline, rotunjite, iar materialele textile moi si voluminoase pot
masca unghiularitétile dure ale unei persoane extrem de slaba.

Utilizarea componentelor artistice, in acest mod, poate modifica felul in care
percepem vizual forma corpului omenesc, creandu-se astfel anumite efecte sau iluzii optice
[5]. Vestimentatia poate fi deci structurata, cu ajutorul elementelor si principiilor artistice,
intr-un intreg satisfacdtor si plin de inteles, care sa fie mai important, mai frumos, decat
partile sale constituente. Care este insa scopul final al unei asemenea ,,organizari“? Termenii
semnificativ, frumos, conduc la ideea existentei unor ,standarde” prin care sa poata fi
apreciatd valoarea designului. Totusi, cum se explica faptul ca un costum care era considerat
frumos acum zece ani, in prezent pare desuet sau chiar urat? De ce ceea ce este considerat ca
fiind frumos de catre indienii Suya, de exemplu, pare urat pentru majoritatea americanilor?
Explicatia este simpla: ,,standarde universale® de frumusete nu exista, iar toate ,,modelele” de
acest tip se modifica in permanenta, de la o cultura la alta, de la o perioada la alta, si adeseori
sunt contradictorii.

Evaluarea vestimentatiei poate reflecta o multitudine de criterii care pot fi, uneori,
doar accidental interferate cu calitatea esteticd; ea poate fi valabila intr-un anumit context
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social si cultural, dar nu i in altul. Atunci cand aprecierea se face in functie de calitatile care
incanta ochiul, de modul de ,,organizare” a elementelor, de placerea si confortul oferite n
utilizare, se poate vorbi, In mod obiectiv, de atributele estetice ale imbracamintei.

Ce este totusi frumusetea?

Filozofii au cdutat, de secole, o definitie a frumusetii, acest cuvant care are
semnificatie universald, dar care este totusi un concept greu de exprimat in termeni obiectivi.
Frumusetea pare sa fi devenit sinonima cu dorinta, cerinta sau aspiratia fiintei umane spre
»ordine®, deoarece se stie cad oamenii, in general, sunt tulburati, nemultumiti de dezacord si
confuzie; iatd de ce ei cauta sa sistematizeze, sa organizeze experienta acumulata in ,,ceva“
care s fie plin de inteles si satisfacator.

Echilibrul, de exemplu, creeaza o senzatie de odihna sau repaos si de aceea este o
calitate linistitoare, stabila; lipsa echilibrului poate fi un factor perturbator, care genereaza
nesiguranta, instabilitate

Dorinta de ordine si stabilitate este totusi dublata de necesitatea existentei unui anumit
interes, a unor factori care si trezeascd anumite stari, senzatii, emotii. Astfel, principiile
dominantei si subordonarii, unitdtii si varietatii, accentului si contrastului, izvordsc din
incercarea de a mentine o relatie placuta intre ordine si diversitate, intre stabilitate si inedit
(noua experientd).

Natura este cea care combina cele mai diferite elemente intr-un mod care este rareori
regulat, intotdeauna logic, dar niciodata absolut. In studiul frumusetii si in transpunerea ei in
practicd, se Incearcd, adeseori, simularea manierei in care natura combind asemanarea cu
variatia.

Frumusetea implicd deci ordine (unitate, compatibilitate, consistenta, relatie,
integrare, armonie etc.), fara de care senzatiile percepute sunt tulburate si confuze, si interes
(varietate, contrast, conflict, diferentd etc.), fara de care senzatiile nu pot fi pe deplin
stimulate. Oamenii, in general, sunt plictisiti de evidenta, emotionati de neasteptat, siguri in
prezenta regularitatii i tulburati de dezordine.

Problema care apare consta in cunoasterea modului in care poate fi atins echilibrul
adecvat dintre ordine si interes. Birkhoff a dezvoltat, cu multi ani in urma, o formula
matematica care sa permita aprecierea precisa a meritului estetic; el s-a bazat pe teoria ci
masura estetica (M) este egala cu ordinea (O), divizatd de complexitate (C): M = O/C. Astfel,
valoarea lui M creste daca este diminuatd complexitatea, fara a fi modificatd ordinea, sau
daca ordinea creste, fara a schimba complexitatea (G., D., Birkhoff, ,, Aesthetic Measure®,
Cambridge, Harvard University Press, 1933). Aceastd formula a fost aplicatd vestimentatiei,
cu corectiile necesare; un punctaj mare reflectd un aspect complex, iar un scor mic poate
ilustra conceptul de ,simplitate eleganta“. Deci, meritul estetic (M) poate creste daca
ansamblul vestimentar prezintd o mai mica complexitate ori mai putin contrast (C), sau daca
este mentinutd o anumita ,,ordine globala* prin potrivire ori accesorii bine coordonate (O).

in opozitie directd cu asemenea ,formule absolute” std feoria conform careia
»standarde® de orice tip nu au nici un sens, deoarece ele ingradesc libertatea individuala in
ceea ce priveste activitatea de creatie si raspunsul sau reactia fata de obiectele de arta.

Undeva intre aceste extreme poate fi plasat un set logic de criterii, care sa constituie
un ghid in organizarea, interpretarea §i evaluarea experientelor artistice; principiile
designului sunt, astfel, de un real ajutor privind evaluarea organizérii elementelor in cadrul
vestimentatiei.

In concluzie se poate spune ca:

¢ Designul vestimentar este o forma a expresiei artistice prin care sunt create cele mai
diverse imagini si sunt transmise idei §i sentimente.
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o Integrarea estetica a vestimentatiei cere un echilibru satisfacator intre ordine (fara de
care fiinta umana este derutatd) si interes (fara de care perceptia umand nu poate fi pe deplin
stimulata).

e Evaluarea vestimentatiei, din punct de vedere estetic, se face nu numai in baza
produselor de imbracaminte, ci in acord cu efectul combinat al tuturor obiectelor purtate n
completare. O altd importantd interactiune perceptuald are loc intre costum si forma,
cromatica §i personalitatea celui sau celei ce il utilizeaza. Deoarece orice componentd a
vestimentatiei interactioneaza cu toate celelalte, in aceastd complexa combinatie, aspectul
total, final, al unei persoane are o semnificatie mult mai cuprinzdtoare decat simpla insumare
a produselor pe care le poarta.

e Un ,standard universal” de frumusete nu exista si nici nu poate exista. Gusturile
noastre, in mare parte, sunt conturate de timpul si locul in care trdim. Gustul, Intr-o definitie
extrem de simpla, este ceea ce ne place; el este atdt de naturd culturala, cat si de natura
individuala. Iata de ce, valorile estetice in vestimentatie trebuie apreciate numai in lumina
culturii si epocii In care imbracamintea este creatd si produsa. Atitudinile, sentimentele,
emotiile si preferintele care domind gusturile oamenilor, in orice moment, fuzioneaza cu
spiritul care reflectd un anumit mod de viatd, savoarea unei epoci.

VI1.4.7. Principii de baza in realizarea colectiilor

Designul este un proces complex, chiar controversat uneori, ce presupune rezolvarea
unei probleme importante: crearea colectiei de modele care ajuta atat la prognozarea noilor
tendinte ale modei, cat si la pregatirea prealabila a industriei de confectii, in vederea
introducerii noului curent. Dezvoltarea noii colectii urméreste proiectarea unor produse de
imbracaminte ce se vor realiza in serie, la scara industriala si care trebuie sa fie moderne, de
calitate, orientate catre cerintele beneficiarilor, intr-un anumit cadru cultural-estetic.

Colectia este un sistem de obiecte similare care, in designul vestimentar, poartd
denumirea de modele, iar caracterul de interactiune a acestor obiecte prezintd un interes
stiintific, istoric sau artistic deosebit.

Moda, in dinamica sa, in perpetua evolutie si transformare, conduce la schimbari
corespunzatoare in vestimentatie; in acest context, prezentarea noilor colectii trebuie sa fie
unitard si sa reflecte, totodata, atat stilul creatorului sau al firmei care o lanseaza, cat si
dezvoltarea sociald, progresul tehnic, tendintele care se prefigureaza. Toate aceste aspecte
reflectd necesitatea elaborarii colectiilor ca un sistem artistic al unui tot unitar, care este
vestimentatia.

O deosebitd importantd in conceperea si realizarea noilor colectii de modele o are
tema acesteia; tema exprima deviza colectiei, este liantul sau centrul micului sau univers si
determina (partial) mijloacele concordantei, unitatea formelor, principiile comune ale
constructiei, tipurile de materiale §i proprietatile acestora, gama cromatica etc.

Cerintele colectiei moderne sunt determinate i de insemnatatea ei ca sistem artistic si
constau in: selectarea unei teme bogate in imagini, inovatia, originalitatea, claritatea stilistica
si legatura compozitionala in elaborarea modelelor, evitarea uniformitatii i monotoniei etc.

Integrarea modelelor in acest sistem artistic se poate obtine prin caracteristicile
materialelor, dezvoltarea formelor, constructia, asamblarea, finisarea acestora etc. Formele
variate din cadrul colectiei trebuie sd intregeasca realizarea stilisticd §i unitatea acesteia.
Senzatiile si emotiile declansate de contemplarea modelelor si imaginile transmise de acestea
sunt determinate de caracterul compozitional al formelor, de conturul acestora sau, cu alte
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cuvinte, de liniile constructive si decorative, de materiale si culori, de alcatuirea
(structurarea) si concretizarea lor.

Mijloacele de bazd ce asigura unitatea colectiei sunt, de obicei, cele create de
raporturile, proportiile si gruparea elementelor ce alcdtuiesc configuratia costumului.
Conexiunea formelor, in cadrul colectiei, se realizeaza tot pe baza elementelor acestora, a
aspectelor, caracteristicilor sau proprietitilor lor, a utilizarii diferitelor raporturi dintre ele
(laitmotivul, analogia sau contrastul) si a ,,manipularii“ principiilor specifice designului.

Atunci cand colectia se structureaza in jurul laitmotivului, legaturile se formeaza, in
general, In baza repetarii unei anumite configuratii a costumelor (de exemplu a celei geo-
metrice) sau a materialelor utilizate 1n realizarea lor. Aceste legaturi se pot baza, de aseme-
nea, pe revenirea periodicd a anumitor caracteristici sau particularitdti ale configuratiei
formelor.

In cazul in care colectia este constituiti pe raporturi de analogie ale elementelor
constituente, atunci, evident, va domina asemanarea si nu deosebirea, putand fi similare
tipurile configuratiilor geometrice ale formelor, silueta, liniile, dimensiunile, masa, culoarea
si contextura materialelor, caracterul dinamic sau static al formelor etc. Selectarea culorilor,
de exemplu, poate fi efectuatd prin cresterea succesiva a apropierii sau deosebirii
tonalitatilor, nuantelor si luminii, a diferitelor categorii de contraste. ,,Masa“ poate varia prin
micsorarea sau cresterea consecutiva a formelor costumelor, a impartirii lor, prin folosirea
proprietatilor culorii si contexturii materialului etc.

Raporturile de asemanare trebuie astfel gandite si realizate, incét sa nu se cada in
latura uniformitatii §i monotoniei, existand riscul realizarii unei colectii previzibile si
constante.

Colectiile construite pe raporturi de contrast Intre elementele componente sunt cel mai
dificil de realizat, dar, in schimb, sunt foarte expresive. In acest caz, pentru realizarea
legaturii compozitionale, pot fi folosite particularitdtile sau aspectele opuse ale oricdror
elemente constituente, accentuarea sau atenuarea contrastelor, diferitele posibilititi de a
evidentia formele in cadrul unitatii colectiei etc. Astfel, iIn ceea ce priveste cromatica,
raporturile de contrast pot fi construite pe imbinarea culorilor complementare, calde si reci,
negru si alb etc. In distributia masei se poate folosi contrastul greu-usor, mare-mic, iar in
alegerea siluetelor si liniilor se pot contrapune volumul si liniile, verticalul si orizontalul,
largul si ingustul, liniile ascutite (unghiulare) cu cele lente, mai rotunjite. In opozitia formelor
dinamice §i statice, stabile si instabile, trebuie sa se tind cont ca legaturile construite pe
contrast, chiar daca sunt foarte expresive, necesita din partea designerului o anumita atitudine
si un asa numit ,,simt al masurii®, care nu permite depasirea anumitor limite. in afara acestora
se pierde legatura dintre elementele constituente, ceea ce conduce la descompunerea sau
fragmentarea colectiei in imagini independente. Acesta este motivul pentru care numarul
elementelor sau formelor principale, ce constituie o colectie, structuratd prin raporturi de
contrast, trebuie sa fie limitat.

Analiza legaturilor compozitionale ale modelelor, in cadrul colectiilor, permite
intelegerea principiilor de organizare a acestora ca un sistem artistic, expresiv si, totodata,
descoperirea si inlaturarea elementelor slabe, mai putin valoroase, care diminueaza calitatea
si rolul designului.

Crearea unei colectii de modele, indiferent de tipul produsului de imbracaminte, se
realizeaza, de obicei, in trei mari etape:

Prima etapa — presupune formarea unui cadru conceptual privind colectia propusa, in
functie de destinatia si problemele ridicate de aceasta. Principalele caracteristici ce reunesc
modelele intr-o colectie sunt, de obicei, aceleasi: unitatea §i armonia, proportia dintre
diferitele elemente constructive, gama cromatica etc.



Aspecte specifice designului vestimentar 883

A doua etapa (de baza) — consta 1n prelucrarea si dezvoltarea temei colectiei care, la
nivel industrial, se axeaza, de obicei, pe un anumit sortiment de imbracaminte, in cadrul
caruia poate varia contextura materialului, rezolvarea compozitionala, gama cromatica etc.

A treia etapad (finala) — se concretizeaza in crearea ,,scenariului® colectiei de modele,
adica in structurarea sa compozitionald, care depinde de tipul si destinatia acesteia, de modul
de exprimare a ideii de baza etc.

Orice colectie trebuie sa fie caracterizatd de armonia i unitatea tuturor elementelor
sale componente, care pot determina reactii pozitive sau negative, cu alte cuvinte, acceptarea
sau neacceptarea acesteia. Esecul unei colectii poate fi cauzat de orice mica eroare, cum ar fi
o culoare, un model sau o atitudine nepotrivita etc. ,,Cheia succesului® unei colectii este si
prezenta unui centru compozitional, conditie obligatorie pentru ca o colectie sa fie unica,
desavarsita.

Deci, legatura dintre componentele unei colectii poate fi caracterizatd de anumite
principii compozitionale: laitmotivul, analogia, contrastul. Crearea unei colectii dupa
principiul contrastului actioneaza asupra privitorului foarte puternic si rimane in memoria
acestuia o lungd perioadd de timp, insd contrastul nu se poate folosi prea des sau prea mult,
deoarece poate distruge unitatea colectiei. Analogia creeaza legaturi suplimentare intre
elementele colectiei, contribuie la obtinerea armoniei, iar laitmotivul ajutd la intarirea ideii
sau temei de baza a colectiei.

Prezentarea colectiei trebuie sa constituie o realizare armonioasa, unitara, o sinteza a
artei costumului, a plasticitatii miscarilor, a machiajului si a coafurii, a acompaniamentului
muzical, a jocului de lumini etc.

Proiectarea industriald moderna a imbracamintei este una dintre problemele de baza in
dezvoltarea industriei de confectii. in sistemul creator-producator-beneficiar, conceptia de
colectie (la nivel industrial) este strins legatd de notiunea de ,,colectie de perspectiva®,
deoarece productia industriald modernd este de neconceput fara un sistem de prognozare si
de prelucrare a informatiilor obtinute. La baza analizei sistematice a evolutiei modei sta si un
proces neintrerupt si planificat de creare a modelelor la nivelul productiei industriale. Creatia
unor astfel de modele are rolul de a oferi consumatorilor diverse produse de maxima
comoditate, confort si functionalitate, toate imbinate armonios cu aspectele estetice, pentru a
satisface cele mai exigente cerinte si preferinte.

Familiarizarea consumatorilor cu noile tendinte ale modei are loc la diverse expozitii
si parade de moda sau prin intermediul diverselor mijloace de comunicare in masa. Lansarea
in executie industriald a noilor colectii propuse se face, sau ar trebui sé se faca, numai dupa ce
se analizeaza nivelul de acceptare pe piata (de citre populatie) a modei ce cauta sa se impuna.

In procesul de creatie a colectiilor trebuie si fie analizate, mai intdi, grupa de
purtatori, clasa sociala din care acestia fac parte si elementele caracteristice din punct de
vedere psihofiziologic, comportamental, social-economic etc.

Din ce se compun, sau cum se structureaza colectiile la nivel industrial? In conditiile
unei economii de piatd, prefigurarea unei colectii trebuie sa aiba la baza atat tendintele de
evolutie a modei, cat si cerintele pietei de desfacere. Ideile initiale, dezvoltate de creatorul
profesionist (designerul), sunt diversificate si perfectionate pana ce se ajunge la solutii care
sd raspunda tuturor cerintelor si exigentelor, deci la un anumit numar de modele sau de
ansambluri vestimentare ce vor alcatui noua colectie. Pentru a se evita conflictul dintre
personalitatea designerului si principiile productiei de serie, a legilor economice, conceperea
unei colectii la nivel industrial trebuie sa fie determinata si de datele unei prognoze cat mai
recente.

Cererea si oferta sunt influentate sistematic de diferiti factori subiectivi si obiectivi.
Pentru a satisface permanent cererea, este necesara o ofertd de produse de calitate intr-o
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anumitd cantitate si gama de marimi, pe care clientii doresc s le cumpere, la un anumit pret,
intr-un anumit loc. Factorii obiectivi ai cererii, se refera la starea materiala a populatiei, la o
anumitd categorie de produse etc., iar factorii subiectivi se referd la dorintele, interesele,
tendintele, gusturile individuale, temperamentul si varsta purtitorului, comportamentul
acestuia fatd de schimbarile ce apar In moda.

In toatd aceastd conjunctura, designerul unei colectii industriale nu creeaza un produs
izolat sau o forma separatd, ci dezvolta si diversifica o idee ce se adreseazd unei anumite
grupe de purtdtori. Privind aspectele social-economice, potentialii consumatori pot fi grupati
dupa anumite criterii: varstd, venitul familiei sau persoanei, pozitia sociala, aspectul
demografic etc. Nivelul de acceptare a unor produse noi, de cétre diferite categorii de
consumatori, poate fi astfel foarte variat.

Problemele ce apar in cadrul procesului de creatie si proiectare industriald, la nivelul
aparitiei si realizarii ideilor designerului, depind, in mare masura, de baza de materii prime,
unei intreprinderi.

Industria de confectii, socotitd tot mai mult ca o industrie a noutétilor, oferd in plus,
fatd de alte domenii, o larga accesibilitate a masei mari de cumparatori la produsele ei.
Totodata, de la conceptie pana la intrarea in productia de serie si comercializarea produselor,
intervine un flux continuu de procese rapide, incepand cu inovatia si creativitatea, continuand
cu tendintele generale ale modei, ce sunt grefate pe fondul specificului national si terminand
cu studierea si stimularea permanenta a cerintelor citre produse de Imbracaminte mereu noi,
moderne, functionale si de un nivel tehnico-artistic tot mai inalt.

Asa cum s-a mentionat, performantele obtinute in sfera creatiei si productiei sufera
influenta puternica a factorului ,,moda“, care impulsioneaza procesul de dezvoltare a noilor
produse capabile si raspunda multiplelor preferinte si solicitari. In acelasi timp, satisfacerea
cerintelor cumparatorilor, In perioada actuala, leagd, mai mult ca oricand, tendintele generale
ale modei, de baza de materii prime si de o serie de influente traditionale, moral-etice,
obiceiuri de viata, nivel de cultura s.a., care isi pun amprenta asupra muncii designerului, a
procesului de creatie.

Pentru a facilita contactul nemijlocit al publicului cumparator cu realizarile din
domeniul industriei de confectii si in scopul studierii preferintelor fatd de noile tendinte ale
modei, trebuie sa se recurga la metode si tehnici de marketing, tot mai necesare astazi, in
conditiile unui progres tehnic deosebit de rapid si ale unor tendinte in modd mereu
schimbatoare.

Creativitatea permanenta si fantezia in realizarea noilor produse de imbracaminte, cu
alte cuvinte designul, dinamica fenomenului ,,moda“ gsi prevederea solicitarilor
consumatorilor trebuie sd constituie o serie de preocupari principale in cadrul fiecarei
intreprinderi de confectii, preocupdri ce se vor putea concretiza astfel in noi produse
vestimentare, frumoase, originale si moderne, capabile si satisfacd un evantai cat mai larg de
cerinte.

VI1.4.7.2. Elaborarea familiilor de modele pe baza unei forme
unice

Produsele de imbracaminte realizate industrial trebuie sa satisfacd purtatorii atat din
punct de vedere al nivelului de executie tehnica cat si din punct de vedere al identificarii cu
tendintele in moda la momentul respectiv.



Aspecte specifice designului vestimentar 885

Pe de alta parte, activitatea din sectoarele de creatie si proiectare a produselor de
imbracaminte fabricate industrial trebuie sa asigure o diversitate cat mai mare si o innoire
rapida a modelelor lansate pe piata.

Pentru a raspunde favorabil acestor cerinte, este necesara o abordare a procesului de
creatie-proiectare sistematizata, respectiv diversificarea produselor prin elaborarea unor
familii de modele pornind de la o forma de baza unicd, ceea ce va permite si introducerea
unificarii i tipizarii constructiv-tehnologice.

In scopul identificarii procedeelor de construire a familiilor de modele, sunt necesare
o serie de considerente suplimentare privind notiunile de forma, silueta si linii.

Forma imbracamintei este inseparabil legata de corpul omenesc si poate fi analizata
numai in dependenta cu aspectul, proportiile si migcarea acestuia. Unitatea dintre forma si
continut In Tmbracaminte se exprimd prin legatura dintre forma si destinatia produsului
(pentru cine si pentru ce este creatd imbracamintea respectiva).

Dintre indicatorii cu ajutorul carora se poate aprecia varietatea formelor vestimentare,
cea mai importanta cantitate de informatii o ofera silueta imbracamintei.

In acest context, prin siluetd se intelege conturul proiectiei in plan al unei forme
vestimentare, configuratia conturului respectiv fiind dependentd de gradul de cuprindere a
corpului de cédtre produs in zona bustului, a taliei si a soldurilor, de pozitia si largimea
produsului la terminatie.

Utilizand notiunea de silueta ca exprimare pland a formei imbracamintei, specialistii
au in vedere, de cele mai multe ori, nu proiectia absoluta, precisa a unei forme vestimentare
in plan (de reguld in plan frontal, mai rar in plan lateral), ci reprezentarea sa
conventional-schematizata. in felul acesta pot fi evidentiate caracteristicile importante ale
formei, sporind rolul ,,informational® al siluetei.

in dependenta cu o serie de particularititi constructive ale produselor de imbraca-
minte, se Intalnesc urmatoarele tipuri de siluete: silueta ajustata, siluetd semiajustata, silueta
dreapta, siluetd evazata, silueta largd. Pe categorii de produse, caracterizarea siluetelor se
face in mod asemanitor, cu unele aspecte specificele. In continuare, se caracterizeaza tipurile
de siluete pentru produse cu sprijin pe umeri:

— silueta ajustatd este caracteristicd produselor cu un inalt grad de cuprindere a
corpului. Produsul subliniazd forma corpului, in special in zona taliei, iar forma spatiald a
produsului este 1n cel mai inalt grad de asemanare cu forma neregulata a corpului;

— silueta dreapta este specifica produselor la care latimea este practic aceeasi pe toate
liniile orizontale — bust, talie, sold, terminatie;

— silueta semiajustata este un tip intermediar intre cea ajustata si cea dreapta In ceea
ce priveste gradul de ajustare pe corp a produsului. Produsul urmareste forma corpului, dar
nu o mai subliniazd in aceeasi masura ca si in cazul siluetei ajustate;

— silueta evazata este caracteristica produselor la care largimea se mareste progresiv
de la un anumit nivel superior (umeri, bust etc.) spre terminatie, produsul indepartandu-se
treptat de corp;

— silueta larga (libera) este specificd produselor la care gradul de cuprindere a
corpului este redus, forma produsului fiind total diferita de cea a corpului (produsul ascunde
forma reald a corpului).

Mentionarea numai a tipului de siluetd nu va fi suficientd pentru caracterizarea
completd a acesteia, in reproducerea formei unui produs de imbracaminte fiind necesard
determinarea acelei forme geometrice spre care tinde forma imbracamintei.

Din acest punct de vedere, silueta produsului de imbracaminte poate fi simplificata
grafic si comparata cu:
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Fig. V11.4.20. Silueta imbracamintei exprimata prin litere ale alfabetului latin.
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Fig. VI1.4.22. Subordonarea liniilor secundare in raport cu liniile principale.
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a) figuri geometrice (siluetd de forma dreptunghiulara, trapezoidald, ovala etc.) —
fig. VIL.4.19;

b) litere ale alfabetului latin (siluete iIn A, I, H, Y, T, X, O) — fig. VI1.4.20.

Forma si silueta sunt caracteristici importante ale unei directii de moda, una si aceeasi
silueta fiind comuna pentru un numar considerabil de forme.

Liniile, in acceptie geometrica, sunt figuri continue cu o singurd dimensiune, generate
de un punct in miscare sau de intersectia a doua suprafete.

Cu trimitere directa la creatia estetica a imbracamintei, linia este unul dintre cele mai
importante elemente in elaborarea unui model, avand calitatea de a putea diversifica (intr-un
numar foarte mare de variante) una §i aceeasi siluetd, comsideratd cadrul compozitiei —
fig. VIL4.21.

in dependenti cu functiile pe care le au in definirea constructiv-estetica a unui produs
de imbracaminte, liniile se clasifica astfel:

a) linii constructive de baza;

b) linii constructiv-decorative;

¢) linii decorative.

a) Liniile constructive provin din necesitatea obtinerii formei spatiale a produsului,
forma care la randul siu este constituita In general prin imbinarea (asamblarea) mai multor
repere. Aceastd particularitate a imbracamintei este determinatd de mai multi factori:

— forma complexa a corpului omenesc;

— dimensiunile si caracteristicile fizico-mecanice ale materialelor;

— forma, croiala si destinatia produsului.

Din categoria liniilor constructive fac parte atét liniile de contur ale siluetei (linii
exterioare) cat si linii dispuse in interiorul siluetei (asamblari, pense etc.). In majoritatea
cazurilor, liniile constructive sunt putin vizibile in produsul finit. Ochiul omenesc se
obisnuieste cu aceste linii deoarece, datorita repetarii lor in majoritatea modelelor, ele vor fi
percepute ca inevitabile pentru constructia formelor respective.

b) Liniile constructiv-decorative indeplinesc simultan functia de ,,innobilare” sau
imbogétire a formei, participand la atribuirea unui grad superior de expresivitate a formei
respective. O linie constructiva va avea si rol decorativ, daca ea va fi evidentiata prin diferite
procedee tehnologice (paspoaluri, cusaturi paralele, articole de pasmanterie etc.). Din aceeasi
categorie vor face parte liniile induse de cute, falduri, fronseuri etc. Acestea determina direct
forma produsului, dar au, in acelasi timp, si mare putere expresiva.

¢) Liniile decorative nu participa la realizarea formei produsului ci numai la
individualizarea sa estetica. Din aceastd categorie fac parte urmatoarele linii:

—linii de contur ale elementelor cu rol functional-decorativ (buzunare, gulere,
mansete, inchideri, cordoane etc.);

— linii obtinute prin sectionarea unor elemente de produs, fara ca acestea sa contribuie
la formarea spatiala a produsului;

— linii apartinand desenelor de suprafata ale materialelor;

— linii induse prin ornamentele produselor (broderii, imprimeuri localizate etc.).

La utilizarea liniilor pentru elaborarea constructiv-compozitionald a unui model este
necesar sa se acorde atentie urmatoarelor aspecte:

— liniilor ce detin un rol principal din punct de vedere estetic li se vor subordona liniile
ce au un caracter secundar (in general, liniile decorative reprezintd baza compozitiei) —
fig. VIL.4.22;

— intre toate liniile utilizate intr-o anumita solutie compozitionala trebuie sa existe
relatii de coordonare (fig. VI1.4.23);
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Fig. V11.4.23. Coordonarea liniilor intr-o compozitie unitara.

Fig. VI1.4.24. Corelarea liniilor cu particularitatile de conformatie.
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— va fi evitata supraincarcarea unei compozitii cu linii; acestea, chiar daca au acelasi
caracter, prin exagerarea utilizarii lor, determind obtinerea unor modele lipsite de unitate
armonie §i rafinament estetic;

— datorita influentei pe care o au liniile asupra modului de perceptie vizuala a formei
corpului purtatorului, se vor corela particularititile de conformatie ale corpului omenesc cu
directia, pozitia si configuratia acestora (fig. VI1.4.24).

In sensul celor mentionate anterior, o importanti deosebiti o are elaborarea formei de
bazd astfel incat aceasta si corespundi caracteristicilor de baza ale modei. In constructia
formei de baza vor trebui incluse noile adaosuri si linii constructive, care sd asigure
distributia necesara a volumului formei produsului in raport cu suprafata corpului omenesc
(aceasta are in vedere 1n special pozitia i lungimea liniei umarului, forma si volumul
manecilor, largimea totald pe linia de terminatie, gradul de ajustare a produsului pe directia
principalelor linii constructive). Toate acestea vor fi rezolvate in raport direct cu principalele
caracteristici ale grupei de materii prime luate in consideratie.

La acest nivel se deschide posibilitatea elaborarii familiilor de modele. Modelele
aceleasi familii vor trebui realizate din acelasi material sau materiale care sunt apropiate din
punct de vedere al proprietatilor plastice (grosime, masd specifica, capacitate de drapare,
etc.). O altd conditie care va trebui respectatd este aceea ca forma (modelul) de baza va trebui
sd aibd o rezolvare constructiva relativ simpla, care sd permita ulterior plasarea unor
elemente constructiv-decorative sau decorative care sid nu contrazicd estetic liniile
constructive ale formei.
de diversificare ale modelelor de baza:

— utilizarea unor elemente functional-decorative aplicate definitiv sau demontabile
(buzunare, gulere, cordoane, clape etc.);

— diferite rezolvari ale unor elemente de produs; astfel, maneca, de exemplu, poate
avea diferite lungimi (sau poate fi eliminatd) in limitele impuse de moda si de tipul
produsului;

— diferite rezolvéri ale unor subansamble ale produsului;

— utilizarea materialelor cu factura, desene sau culoare diferite;

— utilizarea unor ornamente sau accesorii diferite.

La elaborarea familiilor de modele se va acorda o atentie deosebitd liniilor de
asamblare dintre elementele produsului (rdscroiala manecii linia de contur a capului de
manecd, rascroiala gatului — linia de aplicare a gulerului 1n rascroiald, linia de asamblare
dintre corsaj si fusta etc.). Aceste linii interdependente pot asigura posibilitatea utilizarii mai
multor variante constructiv-estetice ale aceluiasi element. De exemplu, in produsele cu una si
aceeasi rascroiald a manecii pot fi montate diferite forme ale capului de maneca (clasica
simpla, cu falduri, incretituri etc.); aceeasi rascroiala a gatului poate permite utilizarea
diferitelor forme de gulere.

In toate variantele de modele (apartinand aceleasi familii), criteriul care va sta la baza
aprecierii din punct de vedere estetic a solutiilor elaborate va fi modul de rezolvare al
compozitiilor respective. Vor trebui respectate principiile de bazd ale compozitiei
imbracamintei, respectiv ale modului de operare cu elementele si procedeele de compozitie,
astfel Incat modelele sd prezinte proportii armonioase ,,constructii metrico-ritmice clare,
unitate stilistica a tuturor componentelor. In fig. VIL.4.25 se exemplifica modul de rezolvare
a douad familii de modele pentru produsele rochie si jacheta pentru femei.
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Fig. VI1.4.25. Familii de modele.



